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BAB iI 

PENDAHULUAN 

 

A. Latar iBelakang iMasalah 

Dakwah ipada idasarnya iadalah imenyampaikan iajaran iIslam ikepada 

imasyarakat iluas. iMelaksanakan itugas idakwah iadalah ikewajiban ibagi isetiap 

imuslim idan imuslimah idi iseluruh idunia. iBagi imuslim iyang itelah ibaligh 

idan iberakal, ibagi iperempuan imaupun ilaki ilaki imemiliki ikewajiban iuntuk 

imengembang itugas idakwah.
1
 iSetiap iindividu idari iumat iIslam idianggap 

isebagai ipenyambung itugas iRasulullah isaw. iUntuk imenyampaikan idakwah 

idan iusaha iuntuk imempengaruhi iorang ilain iagar imereka ibersikap idan 

ibertingkah ilaku iseperti iyang idiinginkan ipendakwah idalam iQ.S. ian-Nahl/16: 

i125: 

 i    i  i    i    i      i     i  i   i  i  i   i  i  

i   i  i     i  i  i i i  i   i     i      i i i i 

 

Artinya: 

 i“Serulah i(manusia) ikepada ijalan iTuhan-mu idengan ihikmah idan 

ipelajaran iyang ibaik, idan iberdebatlah idengan imereka idengan icara 

iyang ibaik. iSesungguhnya iTuhan-mu, iDia-lah iyang ilebih imengetahui 

isiapa iyang isesahat idari ijalan-Nya idan iDia-lah iyang ilebih 

imengetahui isiapa iyang imendapatkan ipetunjuk”.
2
 

 

Ayat iini imenunjukan iperintah idan imetode iberdakwah ibahwa 

iberdakwah itidak ihanya idimiliki iorang iyang icakap iberceramah idi ipodium 

idengan ipara ijama’ah, imelainkan ibanyak imetode iyang idapat idigunakan 

                                                           
1 iAhmad iMahmud, iDakwah iIslam, i(Bogor: iPustaka iThariqul iIzzah i2012), ih. i13 
2 iDepartemen iAgama iRI, iAl-Aliyy iAl-Quran idan iTerjemahNya, i(Ciputat: iCipta iDiponegoro 

i2005), ih. i224 
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iseperti ihikmah idan iberdebat iatau idiskusi iyang ibertujuan iuntuk imencari 

ikepahaman ibersama, ibukan imencari isiapa iyang imenang idan isiapa iyang 

ikalah. 

Dakwah iadalah ikegiatan iyang ibersifat imenyeruh, iatau imengajak 

iseseorang iuntuk imelakukan ikebaikan idan imeninggalkan ikejelekan. 

iKomponen iatau iunsure iunsur idakwah isendiri iidentik idengan ikomponen 

ikomunikasi iyang ikita ikenal iselama iini iseperti: ida’i i(komunikator), imad’u 

i(komunikan), ipesan i(materi itentang iIslami/ajaran iIslami), ithariqah i(media 

iyang idigunakan) idan iefek i(feedback). iDakwah itermasuk idalam ikomunikasi 

ipersuasif ikarena ipengertian ikomunikasi ipersuasif iadalah ikomunikasi iyang 

iberkelanjutan iuntuk imengubah iatau imempengaruhi ikepercayaan, isikap, 

iperilaku iseseorang isehingga ibertindak isesuai iyang idiharapkan ioleh 

ikomunikator. iSedangkan itujuan idakwah isendiri iadalah iuntuk imengubah 

iindividu idan imasyarakat ike iarah ikehidupan iyang ilebih ibaik.
3
 

Seiring ikemajuan izaman, idakwah itelah imengalami iperkembangan 

iyang icuku isignifikan, imulai idari ijumlah ipengikut, imetode idan imedia iyang 

idigunakan ioleh ipara ipenggerak idakwah iitu isendiri. iHal iini itidak ilepas 

idari izaman iyang iserba imodern iini, idakwah ibisa idengan iberbagai imedia 

iyang iefisien idan imudah. iSalah isatunya iadalah imunculmya iinternet iyang 

idiikuti imunculnya imedia imedia isosial iseperti iinstagram, ifacebook, itwitter, 

iwhatapps idan ilain isebagainya. 

                                                           
3  iHijriyya iHalaziza, iMedia iSosial isebagai iMedia iDakwah iMasa iKini, 

ihhttps://hijriyyahalazizah.wordpress.com/2016/06/01/media-sosial-sebagai-media-dakwah-masa-kini/. 

idiakses ipada i(9 iFebruari i2021) 
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Instagram iadalah isalah isatu isarana iyang idapat idigunakan isebagai 

imedia idakwah. iInstagram iadalah isebuah iaplikasi iberbagai ifoto idan ivideo 

iyang imemungkinkan ipengguna imengambil igambar, imenerapkan ifilter 

idigital, idan imembagikannya ike iberbagai ilayanan ijejaringan isosial, itermasuk 

imilik iinstagram isendiri. 

Berdasarkan idata iterakhir idan ihingga isaat iini iinstagram itelah 

imenjangkau i800 ijuta ipengguna iaktif isecara iglobal ididunia idan i5,5 ijuta 

ipengguna iaktif idi iIndonesia. iDi iIndonesia isendiri iadalah isalah isatu inegara 

idengan ijumlah iterbanyak iinstagrammers iyang iberusia i16-34 itahun 

imengakses iinstagram isetidaknya iseminggu isekali. iMenurut isurvei, 

imasyarakat iIndonesia isering imenggunakan iinstagram iuntuk imencari 

iinspirasi, imembagi ipengalaman, itraveling, imencari itrend iterbaru idan 

ikomunitas imobile ifirst iyang ijuga itelah imendorong ihasil ibisnis iyang 

iberdampak ibesar imaupun ikecil. iDi iIndonesia ipengguna iinstagram 

imayoritas ipelajar iatau imahasiswa, ianak imuda, iterdidik idan imapan.
4
 

Penggunaan iinstagram ibermacam imacam, isehingga ibanyak iorang 

imenggunakan isesuai idengan icara iyang imereka isukai. iSalah isatu itargetnya 

iadalah iuntuk iberdakwah. iMelalui iakun iinstagram ipendakwah ijuga ibisa 

imenyampaikan idakwahnya imelalui igambar idan isuara iyang idibagikan 

imelalui iakunnya. iMenyebarluaskan ikegiatan idakwah idengan imelalui 

iinstagram iini imerupakan imetode iyang itepat idikarenakan iinstagram 

imerupakan imedia isosial iyang ilagi itrend idan imetode idakwahnya 

                                                           
4  iArsan iMilanto, iPengguna iInstagram idi iIndonesia iTerbanyak 

ihttp://tecnho.okezine.com/read/ i2016/01/14/2017/1288332/pengguna-instagram-terbanyak-di iIndonesia, 

idiakses ipada i(10 iFebruari i2021) 

http://tecnho.okezine.com/read/
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imenggunakan iaudio idan ivisual iyang imenarik iuntuk idilihat, idibaca idan 

idiperhatikan. iOleh ikarena iitu imulai ibanyak ibermunculan iaktivitas idakwah 

iyang imenggunakan iinstagram isebagain imedia idakwah, imelihat ikemudahan 

ipenggunaan idan ipengguna iinstagram idi iindonesia iyang imenggunakan 

imedia isosial iini isecara itekniknya, isemua ipengguna idapat imenampilkan 

imateri idakwah ikedalam ifoto iatau igambar, ivideo idan iteks i(caption). iFoto 

idan ivideo iyang idiunggah iakan itampil idiberanda ipengguna ilainnya iyang 

imengikuti iakun ipengunggah, igambar idakwah idapat iberupa iteks imateri ike 

iIslaman, irealita isosial, ikebesaran iciptaan iAllah iswt. idan ilain isebagainya. 

iAdapun ivideo idakwah itidak ijauh iberbeda iisinya idengan iunggahan igambar 

idakwah, inamun iinstagram imembatasi idurasi ivideo imaksimal i1 imenit. 

Salah isatu iakun iinstagram iyang imenggunakan imedia iberdakwah 

iadalah iakun iUstadz i@Hanan_Attaki ialumni iMahasiswa iAl-azhar iKairo 

i2014. iAkun iUstadz i@Hanan_Attaki imenyampaikan inilai idan ipesan idakwah 

iyang iefektif idan imenarik ibagi ipengguna imedia isosial iinstagram ilainnya. 

iDakwah iyang idilalukan ioleh iUstadz i@Hanan_Attaki imenggunakan imedia 

iyang isedang itrend inamun ijuga imemiliki imetode iyang iunik idan imenarik 

iuntuk iditonton ioleh ipara ipengikut i(followers) iUstadz i@Hanan_Attaki. 

iPengikut i(followers) iUstadz i@Hanan_Attaki iadalah imayoritas ikalangan 

ianak imuda iatau iremaja iyang isedang imembutuhkan ipenanaman-penanaman 

imoral iIslami. iOleh ikarena iitu ikegiatan idakwah iyang idilakukan iUstadz 

i@Hanan_Attaki idengan imemanfaatkan iinstagram idapat imenyampaikan inilai 

idakwah isecara ilebih imudah idan iefektif. iSaat iini ijumlah ipengikut 
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i(followers) iUstadz i@Hanan_Attaki isudah imencapai i5,5 ijuta ipengikut idan 

idengan ijumlah ipostingan iterakhir i567 idan imasih iterus ibertambah ibeberapa 

ipostingan ibaru idi isetiap iminggunya. 

Akun iinstagam iUstadz i@Hanan_Attaki iialah isalah isatu idari 

ibeberapa iakun iinstagram iyang iberkonten iDakwah. iTapi ijuga imemiliki 

iperbedaan idari iakun iInstagram iDakwah ilainnya, iyaitu iakun iinstagram 

iUstadz i@Hanan_Attaki imenggunakan idesain ivideo idan imusik iyang 

imenarik idan isangat imenyentuh ihati. iSelain iitu iakun iinstagram iUst 

i@Hanan_Attaki ijuga iselalu iupdate idengan itema iyang iberbeda-beda 

isehingga ipara ipengikutnya idapat ibelajar iserta imemahami iIslam isecara iluas. 

Mahasiswa iKomunikasi idan ipenyiaran iIslam iIAIN iLangsa imayoritas 

imenggunakan iakun iinstagram. iPenulis imengamati ihampir isetiap ihari 

iMahasiswa ibermain iInstagram idengan iMengunggah ifoto iatau ivideo idi 

iinstastory iatau idi iberanda iakun iinstagram imereka, iindikasi ibahwa 

iMahasiswa isering imemanfaatkan iakun itersebut isebagai imedia isosial iyang 

ipaling idekat idengan imereka. 

berdasarkan iuraian idi iatas imuncullah isebuah iketertarikan ibagi 

ipeneliti iuntuk imengadakan ipenelitian idengan ijudul i“Pengaruh iPostingan 

iInstragram iUstad iHanan iAttaki iterhhadap iPergaulan iMahasiswa iIAIN iProdi 

iKPI iFakultas iUshuluddin iAdab idan iDakwah”. 

 

B. Rumusan iMasalah 
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Berdasarkan ilatar ibelakang idi iatas, idapat idirumuskan ipermasalahan 

iyang iakan iditeliti iadalah: 

1. Bagaimana ikonten idakwah iUstad iHanan iAttaki idalam iakun 

iinstagramnya? 

2. Bagaimana ipergaulan imahasiswa iKPI isetelah imelihat iakun ikonten ipada 

iInstagram idakwah iUstad iHanan iAttaki? 

 

 

 

C. Tujuan idan iManfaat iPenelitian 

Berikut iini iadalah itujuan idan imanfaat idari ipenelitian iini iyaitu 

isebagai iberikut: 

a. Tujuan ipenelitian 

Tujuan idari ipenelitian iini iyaitu isebagai iberikut: 

1. Untuk imengetahui ibagaimana ikonten idakwah iUstad iHanan iAttaki idalam 

iakun iinstagramnya. 

2. Untuk imengetahui ibagaimana ipergaulan imahasiswa iKPI isetelah imelihat 

ikonten ipada iakun iInstagram idakwah iUstad iHanan iAttaki. 

b. Manfaat ipenelitian 

Sedangkan imanfaat idari ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut: 

1. Kegunaan iTeoritis, ipenelitian iini idiharapkan imampu imenambahkan 

iwawasan idan ipengetahuan, iterutama ipada imedia isosial iinstagram 

isebagai imedia iDakwah. iDan ihasil ipenelitian iini ijuga imampu 
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imenambahkan iilmu imahasiswa idalam ibidang ikomunikasi idan idakwah 

idan ihasil ipenelitian iini idiharapkan idapat imenjadi ipedoman iuntuk 

imengembangkan idan imeningkatkan ipenelitian iselanjutnya. 

2. Secara ipraktis, idapat idijadikan iopsi iuntuk imenjadikan imedia isosial 

iinstagram isebagai imedia idakwah iyang isering idigunakan idiera idigital 

iini, iterutama idikalangan imahasiswa iProdi iKPI iIAIN iLangsa. 

 

 

 

D. Penjelasan iIstilah 

1. Konten idakwah, iyaitu ikegiatan imengajak iumat iIslam ikejalan ikebenaran 

iatau ijalan iAllah iSWT iKonten idakwah imemiliki ipesan-pesan idan inilai-

nilai idakwah, imenyampaikan ipesan-pesan idakwah ibukan ihanya isecara 

itatap imuka, itetapi ibanyak icara iyang ibisa idilakukan iyaitu imenggunakan 

imedia isosial iseperti imembuat ikonten idakwah idi iinstagram. iAkun 

iInstagram iUstadz i@Hanan_Attaki imembuat ikonten idakwah idengan 

imenyampaikan ipesan iAqidah, iibadah idan iakhlaqul ikarimah. 

2. Media isosial iadalah isebuah ikelompok iaplikasi iyang iberbasis iinternet 

iyang idi ibangun iatas idasar iideologi idan iteknologi iweb i4.0 

imemungkinkan ipenciptaan idan ipetukaran iuser ipenerated icontent. 

3. Instagram iadalah isalah isatu isarana iyang idapat idigunakan isebagai imedia 

idakwah. iInstagram iadalah isebuah iaplikasi iberbagai ifoto idan ivideo iyang 

imemungkinkan ipengguna imengambil igambar, imenerapkan ifilter idigital, 
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idan imembagikannya ikeberbagai ilayanan ijejaringan isosial, itermasuk imilik 

iinstagram isendiri. iUstadz i@Hanan_Attaki imenggunakan iakun 

iinstagramnya iuntuk imenyampaikan ipesan idakwah imelalui igambar iteks 

idan isuara. 

4. Fakultas iUshuluddin, iAdab, idan iDakwak iadalah isalah isatu ifakultas iyang 

iberada idibawah inaungan iIAIN iLangsa, iyang imenaungi iempat ijurusan 

ididalamnya iyang iterdiri idari iJurusan iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam 

i(KPI), iJurusan iBimbingan idan iKonseling iIslam i(BKI), iJurusan iIlmu iAl-

Qur’an idanTafsir, iJurusan iIlmu iHadist. 

5. Mahasiswa imereka iyang isedang ibelajar idi iperguruan itinggi. iDalam 

ipenelitian iini imahasiswa iyang idimaksud iadalah imahasiswa ipada iprodi 

iKPI iangkatan i2018 iFakultas iFUAd iIAIN iLangsa. 

 

E. Kajian iTerdahulu 

Beberapa ipenelitian iyang irelevan idengan ijudul ipeneliti i“Dampak 

iStrategi iDakwah iMedia iSosial iterhadap iAkhlak iMahasiswa iIAIN iLangsa 

iProdi iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam i(KPI) iFakultas iUshlulludin, iAdab, 

idan iDakwah” iyakni: 

1. Ahmad iPakhri iM, iMahasiswa iIlmu iKomunikasi iFakultas iDakwah idan 

iKomunikasi iUIN iAlauddin iMakssar idengan ijudul, i“Penggunaan iFitur 

iVidgram iTrend iMedia iDakwah i(Studi iDeskriptif iKualitatif ipada iAkun 

i@yufid.tv idi iInstagram)”. iTujuan ipeneliti iuntuk imengetahui ipenggunaan 

ifitur iVidgram ioleh iYufid iTv idan imateri idakwah iyang idiberikan ioleh 
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iYufid iTv. iHasil ipenelitian iyang idilakukan iterhadap iakun i@yufid.tv idi 

iInstagram, iditemukan ibahwa iYufid iTv imenggunakan ifitur ividgram 

iuntuk imengunggah ivideo idengan ijenis ivideo iposter.
 i5

 

2. Nurul iRizky iToybah, iMahasiswa iJurusan iKomunikasi idan iPenyiaran 

iIslam iIAIN iAntasari iBanjarmasih idengan ijudul, i“Dakwah ikomunikasi 

iVisual iMelalu iInstagram iAkun i@Haditsku”. iPermasalahan iyang iditeliti 

iini iberkenan idengan ipesan idakwah iyang idikaitkan idengan iunsur 

ikomunikasi ivisual. iPenelitian iini imerupakan ipenelitian ideskripsi 

ipendekatan ikualitatif idengan imenggunakan iteknik ianalisis iisi. iHasil 

ipenelitian idiketahui iakun iinstagram i@haditksu imemposting igambar 

iberkaitan idengan ipesan iakidah, isyariah, idan iakhlak.
 i6

 

3. Muhammad iFahmi iAbdul iGhoni, iMahasiswa iJurusan iKomunikasi idan 

iPenyiaran iIslam iFakultas iDakwah idan iKomunikasi iUIN iWalisongo 

iSemarang. iDengan ijudul, i“Pengguna iInstagram isebagai iMedia iDakwah 

i(studi ikasus ijurusan ikomunikasi idan ipenyiaran iislman iUIN iWalisongo 

iSemarang). iPenelitian iini imemiliki itujuan iuntuk imenganalisis ibagaimana 

imahasiswa ijurusan iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam i(KPI) iFakultas 

idakwah idan ikomunikasi i(FDK) iDalam imenggunakan iinstagram isebagai 

imedia idakwah isesuai idengan itipologi iinteraksi imedia idengan iorang 

ipenentuan iinformasi idalam ipenelitian imengunakan iteknik ipurposa. iHasil 

idari ipenelitian iadalah iinstagram idikalangan imahasiswa iKPI isangatlah 

                                                           
5 iAhmad iPakhri iM, i“Penggunaan iFitur iVidgram iTrend iMedia iDakwah i(Studi iDeskriptif 

iKualitatif ipada iAkun i@Yufid.tv idi iInstagram)” iUIN iAlauddin iMakassar i2007. 
6 iNurul iRezky iToybah, i”Dakwah iKomunikasi iVisual iMelalui iInstagram iAkun i@Haditsku”, 

iMahasiswa iJurusan iIAIN iAntasari iBanjarmasin i2016. 
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ipopuler iyaitu iterdapat i90.3% idari itotal imahasiswa iKPI, inamun 

imayoritas imahasiswa iKPI itidak imenggunakannya iuntuk iberdakwah 

imeskipun idari isemester iawal isudah imendapatkan ibanyak imateri itentang 

iilmu ikedakwahan.
7
 

Dari ikajian iterdahulu idengan ipenulis iuraikan idi iatas, iyang ibahwa 

itulisan iini iterdapat iperbedaan iyaitu idengan ijudul i“Pengaruh iPostingan 

iInstragram iUstad iHanan iAttaki iterhadap iPergaulan iMahasiswa iIAIN iProdi 

iKPI iFakultas iUshuluddin iAdab idan iDakwah”. iPersamaannya isama-sama 

imeneliti itentang iakun, isedangkan iperbedaannya ipeneliti ihanya imeneliti 

itentang ipostingan. 

 

BAB iII 

TINJAUAN iPUSTAKA 

 

A. Pengertian iKonten i(Media) 

Konten imerujuk ipada imedia ionline iatau imedia iinternet. iMenurut 

iKBBI, iKonten iadalah iinformasi itersedia imelalui imedia iatau iproduk 

ielektronik. iPenyampaian ikonten idapat idilakukan idengan iberbagai imedium 

iseperti, iintermet, itelevisi, iCD iAudio, ibahkan iacara ilangsung, iistilah ikonten 

idigunakan iuntuk imengidentifikasi idan imenguantifikasi ikomponen inilai 

itambahan imedia.
8
 

                                                           
7 iMuhammad iFahmi iAbdul iGhoni, i”Penggunaan iInstagram iSebagai iMedia iDakwah i(Studi 

iKasus iJurusan iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam iUIN iWalisongo iSemarang, i2018) 
8  iRomeltea imedia, i”Komunikasi iPraktis iwriting iand ispeaking iskills” ihttp:www. 

ikomunikasipraktis. icom/p/about.html?m=1 idiakses ipada itanggal i17 iMaret i2021. 
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1. Jenis-jenis ikonten 

Berikut iadalah ijenis-jenis ikonten imedia ionline. iKonten imedia ionline 

iterdiri idari iteks, igambar i(visual), isuara i(audio). 

a. Teks iyaitu ikonten iberupa itulisan iyang iberisi iulasan, ikajian, ianalis, 

ideskripsi, idefenisi, ipengertian. 

b. Gambar iyaitu, iada iungkapan isatu igambar ibernilai i1000 ikata, iinstagram 

ipopular ikarena imewajibkan istatus iupdate iberupa ifoto iatau ivideo. 

iKonten igambar ipaling idisukai ipengguna isosial imedia. 

c. Video iyaitu, icenderung iberdurasi ibeberapa imenit, imemungkinkan 

ipenjelasan isingkat itentang iapapun iyang iingin idijelaskan ioleh 

ivideografer. iIni ibisa iberdasarkan ihumor iatau ipembelajaran, idan isangat 

ibagus idinikmati iuntuk isemua iorang. 

Konten idakwah iUst.Hanan iAttaki idi iinstagram imenggunakan igambar 

i(audio) idan isuara i(visual) ijuga imemilih iunsur-unsur ipesan idakwah. 

 

B. Pengertian iMedia iDakwah 

Kata imedia iberasal idari ibahasa ilatin, imedian iyang imerupakan 

ibentuk ijamak idari imedium. iSecara ietimologi iberarti ialat iperantara. iSecara 

iterminilogi, imedia iadalah ialat iatau isarana iyang idigunakan iuntuk 

imenyampaikan ipesan ikomunikator ikepada ikhalayak, imedia iatau iyang 

iterkadang ijuga idisebut ialat iatau isaluran i(channel) idipakai iuntuk 

imenyampaikan ipesan ikomunikasi.
9

 iSecara ietimologi iatau ibahasa, ikata 

                                                           
9 iHafied iCangara, i”Pengantar iIlmu iKomunikasi,”(Jakarta: iRaja iGarsindo iPersada, i2018), ih. 

i123 
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idakwah iberasal idari ikata ibahasa iarab iyait ida’i idan imad’u idan ibentuk 

imasdarnya ida’watan isehingga idalam ibahasa iIndonesia isering idibaca 

idakwah isecara iharfiah ikata idakwah, isecara iharfiah ikata idakwah 

imengandung iarti iseruan, iajakan, ipanggilan idan iundangan.
10

 

Arti iDakwah idalam iQ.S iYnusu/10 i: i25 i. 

  i     i    i  i    i  i i   i    i   i   i i i i 

Artinya: 

“Dan iAllah imenyeru i(manusia) ike iDarussalam i(surga), idan 

imemberikan ipetunjuk ikepada iorang iyang iDia ikehendaki ike ijalan 

iyang ilurus i(Islam)”.
11

 

 

Beberapa ipendapat ipara iAhli iadalah isebagai iberikut: 

Menurut iWilbur iSchram imendefenisikan imedia isebagai iteknologi 

iinformasi iyang idapat idigunakan idalam ipengajaran. iSecara ilebih ispesifik, 

iyang idimaksud idengan imedia iadalah ialat ialat ifisik iyang imenjelaskan iisi 

ipesat iatau ipelajaran iseperti ibuku, ifilm, ivideo, ikaset idan isebagainya.
12

 

iMenurut iHamzah iYa’cub, imengajak imanusia idengan ihikmah ikebijakan 

iuntuk imengikuti ipetunjuk iAllah iSwt idan iRasulNya.
13

 iWardi iBachtiar idan 

iSamsul iMunir iAmin imenjelaskan ibahwa imedia idakwah imerupakan 

iperantara iyang idigunakan iuntuk imenyampaikan imateri idakwah ikepada 

ipenerima imateri idakwah. iMedia iyang idimaksud ibisa ijadi itelevisi, ivideo, 

ikaset, irekaman, imajalah, idan isurat ikabar.
14

 

                                                           
10 iRini iSetiawati,”Ilmu iDakwah”, i(Fakultas iDakwah iIAIN iRaden iIntan iLampung, i2009), 

ih.1 
11 iKementerian iAgama iRI, iAl-Quran idan iTerjemah, i(Cipta: iDharma iart ihonouring iQuran, 

i2015), i i i i i i i ih. i211 
12 iIrzum iFaribab. i”Media iDakwah”, iAt-Tabsyir i1 ino.2 i(2013), ih. i27 
13 iWahyu iilaihi, i“Komunikasi iDakwah, i(Bandung: iRemaja iRosdakarya, i2010), ih.16 
14  iMega iSufriana, i”Media iDakwah iDalam iPerspektif iAl-Quran iDan iHadits”, iBlog 

iAnacarlya. ihttps://oneenobintari.wordpress.com/dakwah/media-dakwah/ idiakses ipada i(25 iMaret i2021) 
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Pendapat ipara iahli idi iatas, idapat ikita itarik ikesimpulan ibahwa imedia 

idakwah iadalah isarana iatau ialat iuntuk imempercepat iide-ide idakwah iagar 

idapat idipahami idan iditerima ioleh imad’u. iOleh ikarena iitu, imedia idakwah 

iperlu imenjadi iperhatian ipara ipelaksana idakwah. iKepiawaian ijuru idakwah 

idalam imemilih imedia idakwah iyang itepat iakan imempermudah ipenyampaian 

idakwah. 

Tanggapan iyang idilakukan iseseorang idapat iterjadi ijika iterpenuhi 

ifaktor ipenyebabnya. iHal iini iperlu idiketahui isupaya iindividu iyang 

ibersangkutan idapat imenanggapi idengan ibaik, ipada iproses iawalnya iindividu 

imengadakan itanggapan itidak ihanya idari istimulus iyang iditimbulkan ioleh 

ikeadaan isekitar. iTidak isemua istimulus iitu imendapat irespon iindividu, isebab 

iindividu imelakukan iterhadap istimulus iyang iada ipersesuaian iatau iyang 

imenarik idirinya. iDengan idemikian imaka istimulus iakan iditanggapi ioleh 

iindividu iselain itergantung ipada istimulus ijuga ibergantung ipada iindividu iitu 

isendiri 

1. Bentuk-Bentuk iMedia iDakwah 

Wasilah i(media) idakwah iadalah ialat iyang idigunakan iuntuk 

imenyampaikan 

materi idakwah i(ajaran iIslam) ikepada imad’u. iUntuk imenyampaikan iajaran 

iisla ikepada iumat, idakwah idapat imenggunakan iberbagai imedia. iHamzah 

iYa’qub imembagi imedia idakwah imenjadi ilima imacam iyaitu isebagai 

iberikut:
15

 

                                                           
15 iMuhammad iMunir idan iWahyu iIlaihi, iManajemen iDakwah iCetakan iI i(Jakarta: iKencana, 

i2006), i i i i ih. i32. 
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a. Lisan 

Di iantara imedia ilisan iadalah ikhutbah, inasehat, ipidato, iceramah, ikuliah, 

idiskusi, iseminar, imusyawarah idan ilain-lain 

b. Tulisan 

Adalah imedia idakwah imelalui itulisan, ibuku, imajalah, isurat ikabar, isurat 

imenyurat i(korespondensi), ispanduk idan isebagainya 

c. Lukisan 

Metode iseperti iini iberupa igambar-gambar ihasil iseni ilukis, ifoto, ifilm, 

icerita idan isebagainya. iMedia iini imemang ibanyak imenarik iperhatian 

iorang idan ibanyak idipakai iuntuk imenggambarkan isuatu imaksud iajaran 

iyang iingin idisampaikan ikepada iorang ilain, inamun isulit iditemukan 

iisyaratnya idalam iAl iQuran. 

d. Audio ivisual 

Metode iAudio iVisual iadalah isuatu icara ipenyampaian iyang isekaligus 

imerangsang ipenglihatan idan ipendengaran. iBentuk iini idilaksanakan idalam 

imedia itelevise, iinternet idan ijenis imedia ilainya. iMenurut ipenulis, 

idakwah iyang idisampaikan imelalui imedia itelevisi isangatlah iefektif idan 

imudah iuntuk imasyarakat. iPenulis iberpendapat ibahwa idakwah iyang 

idisampaikan ilewat itelevisi ijangkauannya isangat iluas idan itidak iterbatas, 

ipada isaat iini ibisa idikatakan iseluruh imasyarakat imemiliki imedia iini, 

ijadi idengan imudah imereka ibisa imenyaksikan idakwah iyang idisampaikan 

iseseorang ida’i itanpa iharus ipergi ike itempat idimana ida’i itersebut isedang 

iberdakwah. iMisalnya idakwah iyang idisampaikan ioleh iBapak iQuraish 
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iShihab, iK.H. iZainuddin iMz, idan ilain-lain. iAlasan ilain ipenulis 

iberpendapat ibahwa imedia itelevisi isangat iefektif isebagai imedia idakwah 

iadalah ikarena ipraktis, isemua iorang ibisa imenikmatinya, ilain ihalnya 

idengan imedia idakwah imelalui imedia icetak iyang idominan imenikmatinya 

ihanya igolongan ipelajar, iorang-orang imuda, ibagi iorang iyang ilanjut iusia 

imaka iagak isulit iuntuk imenikmatinya isecara ioptimal, iditambah ilagi 

isemangat imembaca imasyarakat isangat ikurang. 

e. Akhlak 

Akhlak, iyaitu imedia idakwah imelalui iperbuatan iperbuatan inyata iyang 

imencerminkan iajaran iIslam iyang isecara ilangsung idapat idilihat idan idi 

idengarkan ioleh imad’u. 

2. Fungsi idan iTujuan iDakwah 

Dakwah ipada idasarnya imempunyai idua ifungsi iutama, iyaitu ifungsi 

irisalah idan ifungsi ikerahmatan. iSecara ikerisalahan, idakwah idapat idipahami 

isebagai ilangkah idakwah idalam ifungsi ikerahmatan iadalah iupaya imenjadikan 

iIslam isebagai ikonsep ibagi imanusia idalam imenjalankan ikehidupannya. 

Beberapa ifungsi idiatas, idikembangkan ibeberapa ifungsi ilain iyaitu:
16

 

a. Fungsi iInformatif iyaitu imenyampaikan isuatu iinformasi ikepada iobjek 

iproses ipembangunan idan iperubahan isosial imenuju ikehidupan iyang ilebih 

ibaik. iSedang idiinginkan. 

b. Fungsi iTabyin iadalah ifungsi ikedua isetelah isyari’at iAl-Qur’an 

idiinformasikan ikepada ipublik. iPara iDa’i iharus ibertindak isebagai 

                                                           
16 iRasyidah,” iIlmu iDakwah”, i(Banda iAceh: iBandar iPublishing, i2009), ih. i71-72 
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inarasumber iyang iberfungsi imenjelaskan ihakikat iIslam ikepada iaudien. 

iKarena iitu itabyin imerupakan isalah isatu ikonsep idakwah iyang 

idiperkenalkan ioleh ial-Qur’an. 

c. Fungsi iTabsyir, iTabsyir idan itanzil imerupakan idua ipendekatan idakwah 

iyang i ibarfungsi imemberikan iberita igembira ibagi ipara ipenerima idakwah 

idan isebaliknya imenginformasikan itentang iancaman iyang iakan imenimpa 

iorang-orang iyang imenolak ikehadiran idakwah iislam. 

 

C. Unsur iUnsur iDakwah 

Dalam iproses idakwah imemiliki ibeberapa iunsur-unsur iyang 

imelengkapinya, idiantaranya: 

1. Pesan iDakwah 

Maddah iadalah iisi ipesan iatau imateri idakwah iyang iakan 

idisampaikan ioleh iDa’i ikepada isasaran idakwah, iyang imenjadi ipesan 

idakwah iadalah iajaran iIslam iyang ibersumber idari iAl-Qur’an idan iHadits 

iRasulullah iSaw. iMateri idakwah iini imemiliki imakna idan ifungsi ipenting 

idalam imenentukan ikeberhasilan idakwah iyaitu, isejauh imana imateri idakwah 

iyang idisampaikan iDa’i imembawa iatsar i(pengaruh) iyang ibaik iterhadap 

iobjek idakwah i(mad’u) iitu isendiri. iOleh ikarena iitu, idalam imenyampaikan 

iperlu iada ikemasan iatau itampilan iyang imenarik imengenai imateri i(message) 

iapa iyang iakan idisampaikan ikepada iaudience i(mad’u). iKemasan iatau 

itampilan iyang idimaksud ibisa imelalui ivideo idi imedia isosial iInstagram. 
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Secara iumum imateri idakwah idapat idiklarifikasikan imenjadi itiga 

imasalah ipokok:
17

 

a. Masalah ikeimanan i(Aqidah) 

Masalah ipokok iyang imenjadi imateri idakwah iadalah iaqidah iIslamiah. 

iAspek iaqidah iini iyang iakan imembentuk imoral i(akhlaq) imanusia. iOleh 

ikarena iitu, iyamg ipertama ikalinya idijadikan imateri idalam idakwah iIslam 

iadalah imasalah iaqidah iatau ikeimanan. 

b. Masalah ike iIslaman i(Syari'ah) 

Syariah ierat ihubungannya idengan iamal ilahir i(nyata) idalam imenaati 

ihukum iAllah iSwt. iSyariat iyang iditujukan iuntuk iumat imanusia ipada 

idasarnya isatu idan idi itunjukkan iuntuk ipara iNabi ibersifat ikekal idan 

iabadi. iUtamanya imenebarkan inilai ikeadilan idi iantara imanusia, imembuat 

ihubungan iyang ibaik iantara ikepentingan iindividual idan isosial, isecara 

igaris ibesar isyariah idapat idikelompokkan iibadah, imakna iibadah iadalah 

ipenghambatan idiri, ipada ihakekatnya isegala isesuatu iyang idi iperbuat 

iseorang ihamba i(manusia) iuntuk imentaati iperintah iAllah iswt. iaspek 

imuamalah iini imemberikan ituntutan ikepada imasyarakat isebagai iagama 

idalam ihidup ibermasyarakat isebagaimana iyang idi iajarkan iagama iIslam. 

c. Masalah ibudi ipekerti i(Akhlaqul iKarimah) 

Akhlaq isecara ietimologi iberasal idari ibahasa iArab iJamak idari i“khuluqun” 

iyang idi iartikan ibudi ipekerti idan itingkah ilaku. iSecara igaris ibesar, 

iakhlaq imeliputi iakhlaq iterhadap ikhaliq idan iakhlaq iterhadap imakhluk. 

                                                           
17 iMuhammad iMunir idan iWahyu iIlaihi, iManajemen iDakwah i, ih. i24-28. 
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iAkhlak isebagai ipenyempurna ikeimanan idan ikeislaman. iWalaupun 

idakwah iselama iini idi iidentikkan idengan iceramah imelalui imedia ilisan 

i(dakwah ibil ilisan). iNamun, iseiring iperkembangan izaman, idi iera 

iglobalisasi iini idimana itren iinformasi idan ikomunikasi isemakin icanggih, 

imedia iteknologi iseperti iinternet iatau imedia isosial iakan isegera 

imenggesernya. iMedia isosial iInstagram imenjadi imedia iyang ipaling 

idiminati isaat iini isebagai imedia isosial idilihat idari isurvey idalam 

ipembelian iaplikasi idi igoogle iplay istore iyang imencapai i1 itriliun ilebih 

iyang imengunduh iaplikasi iini idan imenjadi iTop iMedia iSosial inomor i2, 

idan iakan isegera imenjadi imedia idakwah iyang ieksis idikalangan 

imasyarakat idan imahasiswa ikhususnya. i
18

 iKarena imahasiswa imerupakan 

ikalangan ianak imuda iyang iselalu iupdate idengan imedia isosial, itren iyang 

isedang iterkenal idan ihal-hal ibaru idi iera imodern iini. iMaka itidak iheran 

ijika iInstagram iakan imenjadi imedia idakwah iyang icukup iefektif. 

2. Efek iKomunikasi idan iDakwah 

Efek ikomunikasi idisebut idengan ifeedback iyaitu iumpan ibalik idari 

ireaksi iproses idakwah. iMenurut iRakhmat idalam ibuku iwahyu iilahi, iefek 

idapat iterjadi ipada itataran itertentu iyaitu:
19

 

a. Efek ikognitif, iyaitu iterjadi ijika iada iperubahan ipada iapa iyang idipahami, 

idiketahui idan idipersepsikan ioleh ikhalayak. iEfek iini iberkaitan idengan 

itrasmisi ipengetahuan, iketerampilan, ikepercayaan iatau iinformasi. 

                                                           
18 iMuhammad iMunir idan iWahyu iIlaihi, iManajemen iDakwah, ih. i24-28. 
19 iWahyu iIlahi, i”Komunikasi iDakwah, ih. i21 
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b. Efek iafektif, iyaitu itimbul ijika iada iperubahan ipada iapa iyang idirasakan, 

idisenangi, iatau idibenci ikhalayak, iyang imeliputi isegala iyang iberkaitan 

idengan iemosi, isikap, iserta inilai. 

c. Efek ibehavioral, iyaitu imerujuk ipada iperilaku inyata iyang idapat idiamati, 

iyang imeliputi ipola-pola itindakan, ikegiatan, iatau ikebiasaan itindakan 

iberprilaku. 

3. Da’i 

Da’i iadalah iorang iyang imelaksanakan idakwah ibaik isecara ilisan 

imaupun itulisan iataupun iperbuatan idan ibaik isecara iindividu, ikelompok, 

iatau ibentuk iorganisasi iatau ilembaga. iLalu isiapa ida’i iitu? iPada idasarnya, 

isemua ipribadi imuslim iberperan isecara iotomatis isebagai ijuru idakwah, 

iartinya iorang iyang iharus imenyampaikan iatau idikenal isebagai ikomunikator 

idakwah iitu idapat idikelompokkan imenjadi:
20

 

a. Secara iumum iadalah isetiap imuslim iatau imuslimah iyang imukallaf 

i(dewasa) idi imana ibagi imereka ikewajiban idakwah imerupakan isuatu 

iyang imelekat, itidak iterpisahkan idari imisinya isebagai ipenganut iislam, 

isesuai idengan iperinath: i“sampaikan iwalau isatu iayat”. 

b. Secara ikhusus iadalah imereka iyang imengambil ikeahlian ikhusus 

i(mutakhasis) idalam ibidang iagama iislam, iyang idikenal idengan ipanggilan 

iulama. iJadi iDa’I iadalah ikomunikator iyang imenyampaikan ipesan 

idakwahnya ikepada isarana idakwah iyaitu imad’u 

4. Mad’u 

                                                           
20 iWahyu iilaihi, i“Komunikasi iDakwah, ih. i19 
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Mad’u iadalah imanusia iyang imenjadi imitra idakwah iatau imenjadi 

isasaran idakwah iatau imanusia ipenerima idakwah, ibaik isecara iindividu, 

ikelompok, ibaik iyang iberagama iIslam imaupun itidak, idengan ikata ilain 

imanusia isecara ikeseluruhan. iMuhammad iAbduh imembagi imad’u imejadi 

itiga igolongan iyaitu: 

a. Golongan icerdik icemdekiawan iyang icinta ikebenaran idan idapat iberfikir 

isecara ikritis, icepat imenangkap ipersoalan. 

b. Golongan iawam, iyaitu ikebanyakan iorang iyang ibelum idapat iberfikir 

isecara ikritis idan imendalam, ibelum idapat imenangkap ipengertian-

pengertian iyang itinggi. 

c. Golongan iyang iberbeda idengan igolongan idiatas iadalah imereka iyang 

isenang imembahas isesuatu, itetapi ihanya idalam ibatas itertentu, itak 

isanggup imendalami ibenar.
21

 iJadi imad’u iadalah ikomunikan isang 

ipenerima idakwah iyang idisampaikan ioleh iDa’i. 

5. Metode iDakwah 

Metode iberasal idari ibahasa ilatin imethodos iadalah icara-cara iyang 

idigunakan, imetode idakwah iberarti icara idalam imelaksanakan idakwah, 

imenghilangkan irintangan iatau ikendala-kendala idakwah, iagar imencapai 

itujuan idakwah isecara iefektif idan iefesien.
22

 iMetode idakwah iadalah icara 

iyang idigunakan ijuru idakwah iuntuk imenyampaikan iajaran imateri idakwah 

i(Islam). 

                                                           
21 iWahyu iIlahi. iKomunikasi iDakwah, ih.20. 
22 iSamsul iMunir iAmin, iIlmu iDakwah, i(Jakarta: iAmzah, i2009), ih. i68 
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Menurut iJamaluddin iKafie imetode idakwah iyang imasih itetap ihidup 

idan iberkembang iadalah:
23

 

a. Metode isembunyi-sembunyi, ipendekatan ikepada isaudara idan iorang 

iterdekat. 

b. Metode iBil-lisan idengan iucapan, iBil iQolam idengan itulisan, idan iBil iHal 

idengan iperbuatan iatau iaksi inyata. 

c. Metode iBil iHikmah idengan ilembut, iMauidzoh ihasanah idengan inasihat, 

idan iBil ilati ihiya iahsan idengan iberdebat icara iyang ibaik. 

d. Amar ima’ruf inahi imunkar, itawashau ibi ial-haq iwa ial-sabr, itadzkirah 

 

D. Media iSosial iSebagai iMedia iDakwah 

Dewasa iini, ihampir ibisa idipastikan ibahwa isetiap iorang iyang 

imemiliki itelepon ipintar i(smartphone), ijuga imempunyai iakun imedia isosial, 

iseperti iFacebook, iTwitter, iPath, iInstagram, idan isebagainya. iKondisi iini 

iseperti isebuah ikelaziman iyang imengubah ibagaimana icara iberkomunikasi 

ipada iera iserba idigital iseperti isekarang. iJika idahulu, iperkenalan idilakukan 

idengan icara ikonvensional, iyakni i(biasanya) idiiringi idengan isaling itukar 

ikartu inama, isekarang isetiap ikita ibertemu iorang ibaru icenderung iuntuk 

ibertukar ialamat iakun iatau imembuat ipertemanan idi imedia isosial. 

Virus irevolusi iteknologi iinformasi idan ikomunikasi itersebut, itidak 

ihanya idi idunia-dunia imaju idan imodern, itapi ijuga imenjangkiti iseluruh 

ijagat iraya, itermasuk iIndonesia. iKini, imasyarakat iIndonesia imasuk ikategori 

                                                           
23 iJamaluddin iKafie, iPsikologi iDakwah, i(Surabaya: iIndah, i1993), ih. i39 
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ipengguna imedia isosial iberbasis ijaringan iataupun iinternet. iMedia isosial 

iatau imedsos imerupakan itrend imasa ikini idalam ikehidupan iummat imanusia 

idi isegala ipenjuru idunia. iMedsos itelah imenjadi ikebutuhan iprimer isehari-

hari iyang itidak iterbatas iruang idan iwaktu, itidak imengenal itua iataupun 

imuda, iprofesional, ibirokrasi, ipolitisi idan ilain-lainnya. iBerbagai ivarian idan 

iinovasi imedsos iyang idigandrungi idan imenjadi imedium iutama imereka 

iuntuk iberselancar idi idunia imaya iseperti iinstagram, ifacebook, itwitter, 

iwhatsApp, itelegram, iemail, idan ibeberapa imedia-media isosial ilainnya.
24

 

Komunikasi idakwah idapat idiartikan ibahwa isebuah iproses iinteraksi 

ipenyampaian iajaran-ajaran iagama iyang idilakukan ioleh iseseorang ikepada 

iorang ilain iatau ibanyak iorang, idengan imenggunakan imedia idengan itujuan 

iagar itercipta ipemahaman iyang iberdampak ikepada iterjadinya iperubahan 

ipola ipikir idan itingkah ilaku ikomunikan.
25

 

Unsur-unsur iserta iproses ikomunikasi idakwah ihampir isama idengan 

iunsur-unsur idan iproses ikomunikasi ipada iumumnya.
26

 iPelaksanaan 

ikomunikasi idakwah ididasarkan ipada iajaran iagama iIslam iyaitu: ialqur’an 

idan ihadist. iDengan imerujuk ipada iFirman iAllah iSwt i: 

  i    i  i    i   i    i     i    i   i  i     i  i     

i  i      i i i i 

 

Artinya: 

                                                           
24  iSuharto. i”Media i iSosial iSebagai iMedia iMedium iKomunikasi iDakwah”, iAl-Misbah 

i13,No.2 i(2017), ih. i233 
25 iSuharto. i”Media iSosial iSebagai iMedium iKomunikasi iDakwah”, ih. i235 
26  iEmma iRachmatika iFebrianti,”ilmu idakwah”, ihttp://emmarachmatika. 

iblogspot.co.id/2013/06/ ikomunikasidakwah.html, idiakses ipada i(20 iMaret i2021) 

http://emmarachmatika/
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“Dan ihendaklah idiantara ikamu iada isebagian iumat iyang imenyeru 

ikepada ikebajikan idan imencegah ikemunkaran, imerekalah iorang-orang 

iyang iberuntung”. i(Q.S iAl iImran:104).
27

 

 

Ayat idi iatas idapat iditafsirkan i(hendaklah iada idi iantara ikamu isatu 

igolongan iyang imenyeru ikepada ikebaikan) iajaran iIslam i(dan imenyuruh 

ikepada iyang imakruf idan imelarang idari iyang imungkar. iMerekalah) iyakni 

iorang-orang iyang imenyeru, iyang imenyuruh idan iyang imelarang itadi 

i(orang-orang iyang iberuntung) iatau iberbahagia. i'Min' idi isini iuntuk 

imenunjukkan i'sebagian' ikarena iapa iyang idiperintahkan iitu imerupakan ifardu 

ikifayah iyang itidak imesti ibagi iseluruh iumat idan itidak ipula ilayak ibagi 

isetiap iorang, imisalnya iorang iyang ibodoh. 

Menurut iArif iRohmadi, imedia isosial imemiliki ibanyak imanfaat 

idiantaranya isebagai iberikut:
28

 

a. Mendapatkan iInformasi iBanyak iinformasi iyang idapat idiperoleh imelalui 

imedia isosial, iseperti iinformasi ibeasiswa, ilowongan ipekerjaan, iinfo 

iseputar iagama imaupun ihal-hal iyang isedang itrend iyang idibicarakan 

ibanyak iorang. 

b. Menjalin iSilaturahmi iMelalui isosial imedia, ikita isebagai iuser iatau 

ipengguna idapat imelakukan ikomunikasi imeski idengan ijarak iyang 

iberjauhan idengan ipengguna ilain isehingga iterjalin isilaturahmi, ibaik 

idengan iorang ibaru, iteman ilama, ibahkan ikerabat idan ikeluarga. 

                                                           
27  iDepertemen iAgama iRI, iAl-Quran idan iTerjemahan iAl-kaffah, i(Ciputat: iCipta iSukses 

iPublishing) ih. i64 
28 iArif iRohmadi, i“Tiga iProduktif iBer-Sosial iMedia”, i(Jakarta: i iElex iMedia iKomputindo, 

i2016), i i i ih. i2 
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c. Kegiatan iSosial iMelalui imedia isosial, ipengguna idimudahkan idalam 

imenggalang idana ibantuan iuntuk ikegiatan isosial, ihal iini idikarenakan 

iinformasi itentang ipenggalangan ibantuan idapat idilihat idari ioleh ibanyak 

iorang idalam iwaktu iyang isingkat. iSehingga isemakin ibanyak iorang iyang 

iterketuk ihatinya imaka ibantuan iyang idiperlukan iakan iterpenuhi. 

d. Branding, iBranding imerupakan ikumpulan ikegiatan ikomunikasi iyang 

idilakukan ioleh isuatu iperusahaan iagar ibrand i(merk) iyang imereka 

itawarkan idikenal. iDalam iperkembangan isaat iini, ibranding itidak ihanya 

idilakukan ioleh iperusahaan isaja, inamun imeluas isampai itingkat ipersonal 

i(perorangan) iatau iyang ilebih idekenal idengan ipersonal ibranding. 

e. Promosi iAdanya isosial imedia imemudahkan iorang imempromosikan 

iproduk iatau ijasa iyang idimiliki, ijika idahulu iuntuk iberjualan iharus 

iberada idipinggir ijalan, isekarang idari irumah ipun ikita ibisa iberjualan 

idengan imenggunakan imedia isosial. 

Menurut iArif iRohmadi, imedia isosial imemiliki ibanyak imanfaat 

idiantaranya isebagai iberikut:
29

 

f. Mendapatkan iInformasi iBanyak iinformasi iyang idapat idiperoleh imelalui 

imedia isosial, iseperti iinformasi ibeasiswa, ilowongan ipekerjaan, iinfo 

iseputar iagama imaupun ihal-hal iyang isedang itrend iyang idibicarakan 

ibanyak iorang. 

g. Menjalin iSilaturahmi iMelalui isosial imedia, ikita isebagai iuser iatau 

ipengguna idapat imelakukan ikomunikasi imeski idengan ijarak iyang 

                                                           
29 iArif iRohmadi, i“Tiga iProduktif iBer-Sosial iMedia”, i(Jakarta: i iElex iMedia iKomputindo, 

i2016), ih. i2 
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iberjauhan idengan ipengguna ilain isehingga iterjalin isilaturahmi, ibaik 

idengan iorang ibaru, iteman ilama, ibahkan ikerabat idan ikeluarga. 

h. Kegiatan iSosial iMelalui imedia isosial, ipengguna idimudahkan idalam 

imenggalang idana ibantuan iuntuk ikegiatan isosial, ihal iini idikarenakan 

iinformasi itentang ipenggalangan ibantuan idapat idilihat idari ioleh ibanyak 

iorang idalam iwaktu iyang isingkat. iSehingga isemakin ibanyak iorang iyang 

iterketuk ihatinya imaka ibantuan iyang idiperlukan iakan iterpenuhi. 

i. Branding, iBranding imerupakan ikumpulan ikegiatan ikomunikasi iyang 

idilakukan ioleh isuatu iperusahaan iagar ibrand i(merk) iyang imereka 

itawarkan idikenal. iDalam iperkembangan isaat iini, ibranding itidak ihanya 

idilakukan ioleh iperusahaan isaja, inamun imeluas isampai itingkat ipersonal 

i(perorangan) iatau iyang ilebih idekenal idengan ipersonal ibranding. 

j. Promosi iAdanya isosial imedia imemudahkan iorang imempromosikan 

iproduk iatau ijasa iyang idimiliki, ijika idahulu iuntuk iberjualan iharus 

iberada idipinggir ijalan, isekarang idari irumah ipun ikita ibisa iberjualan 

idengan imenggunakan imedia isosial. 

Salah isatu imedia idakwah iyang idigunakan iUstad iHanan iAttaki 

iadalah iinstragram idengan iuraian isebagai iberikut: 

1. Instagram iSebagai iMedia iDakwah 

Terkait idengan ipenggunaan imedia idakwah, imedia iinternet iakan 

imenjadi imedia iyang iefektif ikarena ijangkauan idan imacam imacam iinformasi 

iyang imengalir 
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begitu ipesat iyang iakan imenembus ibatas iruang idan iwaktu. iCakupan 

igeografis idakwah imelalui iinternet itidak iterbatas. iSemua ipengguna iinternet 

idapat itersentuh ioleh idakwah ijenis ilain iini. iOleh ikarena iitu, itidak 

imengherankan, ijika idalam iperkembangan iselanjutnya imedia iini 

imenempatkan iposisi iyang ilebih ikuat idibanding idengan imedia iyang isudah 

iada isebelumnya.
30

 

Ada itiga ialasan imengapa idakwah imelalui iinternet iitu ipenting: 

a. Muslim itelah imenyebar ike iseluruh ipenjuru idunia. iInternet imerupakan 

isarana iyang imudah idan imurah iuntuk iselalu iterhubung idengan 

ikomunitas imuslim iyang itersebar idi isegala ipenjuru idunia. 

b. Citra iIslam iyang iburuk iakibat ipemberitaan isatu isisi ioleh ibanyak imedia 

ibarat iperlu idiperbaiki. iInternet imenawarkan ikemudahan iuntuk 

imenyebarkan ipemikiran ipemikiran iyang ijernih idan ibenar iserta ipesan 

ipesan iketuhanan ike iseluruh idunia. 

c. Pemanfaatan iinternet iuntuk idakwah, idengan isendirinya ijuga imenunjukan 

ibahwan imuslim ibisa imenyesuaikan idiri idengan iperkembangan iperadaban 

iyang iada iselama itidak ibertentangan idengan iakidah.
31

 

Begitu ibesarnya ipotensi idan iefisiensi iyang idimiliki ioleh iinternet 

idalam imembentuk ijaringan idan ipemanfaatan idakwah, imaka idakwah ipun 

idapat idilakukan idi imedia isosial iyang iterlahir idalam iperkembangan 

iinternet. iInstagram iadalah isalah isatu idari imedia isosial iyang iada, 

                                                           
30 iWahyu iIlahi, i”Komunikasi iDakwah”, ih. i110. 
31 iFathul iWahid, iE-Dakwah, iDakwah iMelalui iInternet, i(Yogyakarta: iGaya iMedia, i2004). 

ih.110 
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imerupakan ibagian idari iinternet iyang ijuga imemiliki idaya ipengiriman 

iinformasi ikepada ikhalayak idengan ikarakteristik iinstagram iitu isendiri. 

Seperti imedia isosial ilainnya, iinstagram ijuga imemiliki ibeberapa 

ikelebihan isebagai imedia ikomunikasi idakwah, idiantaranya: 

a. Mampu imenembus ibatas iruang idan iwaktu idalam isekejab idengan ibiaya 

idan ienergy iyang irelatif iterjangkau. 

b. Penggunaan ijasa iinternet isetiap itahunnya imeningkat idrastis, iini iberarti 

iberpengaruh ipula ipada ijumlah ipenyerap imisi idakwah. 

c. Para ipakar idan iulama iyang iberada idi ibalik imedia idakwah imelalui 

iinternet ibisa ikonsentrasi idalam imenyikapi isetiap iwacana idan iperistiwa 

iyang imenuntut istatus ihukum isyar’i 

d. Dakwah imelalui iinternet itelah imenjadi isalah isatu ipilihan imasyarakat. 

iMereka ibebas imemiliki imateri idakwah iyang imereka isukai. iDengan 

idemikian, ipemaksaan ikehendak ibisa idihindari. 

e. Cara ipenyampaian iyang ivariatif itelah imembuat idakwah iIslamiah imelalui 

iinternet ibisa imenjangkau isegmen iyang iluas, isejatinya itak ihanya ikonsep 

idakwah ikonvensional iyang idapat idiberikan imelalui iinternet. iUmat iIslam 

ibisa imemanfaatkan iteknologi iitu iuntuk ikepentingan ibisnis iIslami, 

isilaturahmi idan ilain-lain.
32

 

2. Sejarah iInstagram 

Welcome iTo iInstagram, iinilah ikalimat ipembuka iyang iditulis ioleh 

iKevin iSystrom idan iMike iKrieger idi iblog iresminya ipada i6 iOktober i2010, 

                                                           
32  iSidiq, i iAnwar, i“Pemanfaatan iInstagram isebagai iMedia iDakwah i(study iAkun 

i@fuadbakh),” i(UIN iRaden iIntan iLampung), iSkripsi,2017 idiakses ipada i(16 iMaret i2021). 
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iPerusahaan iBurbn, iInc. iberdiri ipada itahun i2010, iperusahaan iteknologi 

istartup iyang ihanya iberfokus ikepada ipengembangan iaplikasi iuntuk itelepon 

igenggam. iPada iawalnya iBurbn, iInc. isendiri imemiliki ifokus iyang iterlalu 

ibanyak idi idalam iHTML5 iperanti ibergerak, inamun ikedua iCEO, iKevin 

iSystrom idan iMike iKrieger imemutuskan iuntuk ilebih ifokus ipada isatu ihal 

isaja. 

Setelah isatu iminggu imereka imencoba iuntuk imembuat isebuah iide 

iyang ibagus, ipada iakhirnya imereka imembuat isebuah iversi ipertama idari 

iBurbn, inamun idi idalamnya imasih iada ibeberapa ihal iyang ibelum isempurna. 

iVersi iBurbn iyang isudah ifinal, iaplikasi iyang isudah idapat idigunakan 

iiPhone iyang iisinya iterlalu ibanyak idengan ifitur-fitur. iSulit ibagi iKevin 

iSystrom idan iMike iKrieger iuntuk imengurangi ifitur-fitu iyang iada, idan 

imemulai ilagi idari iawal, inamun iakhirnya imereka ihanya imemfokuskan ipada 

ibagian ifoto, ikomentar, idan ijuga ikemampuan iuntuk imenyukai isebuah ifoto. 

iItulah iyang iakhirnya imenjadi iInstagram.
33

 

Instagram iresmi idirilis iuntuk iplatform iIOS ipada itanggal i6 ioktober 

i2010 idan isebanyak i25 iribu ipengguna iberhasil iterjaring ipada ihari ipertama 

ipeluncuran. iPada itanggal i13 ioktober i2010 ipengguna imencapai i100 iribu, 

ipada itanggal i21 iDesember i2010 iinstagram imencapai i1 ijuta ipengguna, 

ikemudian iinstagram imerilis ifitur ihashtag iatau itagar ipada i27 ijanuari i2011 

iagar ilebih imemudahkan ipengguna imenemukan ifoto idan ipengguna ilainnya, 

ipada itanggal i15 ifebruari ipengguna ibertambah imenjadi i2 ijuta, idan iberhasil 

                                                           
33 iMuhammad iNurdin,”penemu iatau ipendiri iinstagram” i, iBlog ipenemu itoko iilmuan ipenemu 

idunia. ihttps://blogpenemu.blogspot.com/2014/10/penemu-pendiri-instagram-kevinsystrom- idan-mike-

krieger.html idi iakses ipada i(27 iMaret i2021) 

https://blogpenemu.blogspot.com/2014/10/penemu-pendiri-instagram-kevinsystrom-
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imengumpulkan iuang isebanyak iUS$ i7 ijuta idari iberbagai iinvestor. iPada 

itanggal i12 ijuli idalam iwaktu i8 ibulan imencapai i5 ijuta ipengguna idan i100 

ijuta ifoto idiunggah idi iInstagram. iInstagram imerilis iversi ibaru iyaitu i2.0 

ipada itanggal i20 iseptember i2011 idengan ifitur ifilter idan iresolusi itinggi.
34

 

Kevin iSystrom iadalah iseorang ipemrogram ikomputer idan ipengusaha 

iInternet. iIa idibesarkan idi isebuah ikota ikecil ibernama iHolliston idi 

iMassacahusetts, iAmerika iSerikat. iIa imerupakan ianak idari iDiane i(Pels), 

iseorang ieksekutif ipemasaran, idan iDouglas iSystrom, iwakil ipresiden isumber 

idaya imanusia. iSetelah ilulus iSMA, iia imasuk ike iStanford iUniversity 

imengambil ijurusan iManagement iScience iand iEngineering idan ilulus ipada 

itahun i2006. iPada isaat idi iStanford, iSystrom ipernah ibekerja iparuh iwaktu idi 

iperusahaan istartup, ibernama iOdeo. iDi ikemudian ihari iOdeo isemakin 

iberkembang idan idikenal isebagai ipenyedia ilayanan imikroblogging, iTwitter. 

Lulus idari iStanford, iia isempat ibekerja idi iGoogle isebagai imanajer 

ipemasaran iproduk. iIa ibekerja ipada iproduk iseperti iGmail, iGoogle iCalendar, 

iDocs, idan iSpreadsheets. iTak ilama ikemudian iia imeninggalkan iGoogle 

iuntuk ibergabung idengan iNextstop, isebuah istartup iyang ididirikan ioleh 

ibeberapa imantan ikaryawan iGoogle. iWalau ikerjanya ifokus ipada ipemasaran, 

itak ijarang idia imembantu imembuat iide-ide idalam ibentuk ipemrograman. 

Setelah ibekerja idi iTwitter idan iGoogle idan ibeberapa istartup ilainnya, 

iia imulai imembangun iperusahaan isendiri iyang imenciptakan iaplikasi idisebut 

iBurbn. iAwalnya imereka imembangun iBurbn ike iaplikasi imobile iweb iyang 

                                                           
34  iGeoff iDesreumaux, i“The iComplete iHistory iOf iInstagram” i(on-line), itersedia idi 

ihttps://wersm.com/the-complete-history-of-instagram/. iDiakses ipada i(27 iMaret i2021) 
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imemungkinkan iorang icheck-in ilokasi, imembuat irencana, imendapatkan ipoin 

iuntuk ibergaul idengan itemanteman, idan ilain-lain. iNamun iketika iingin 

imerombak iBurbn, imereka imelihat ibahwa iFacebook imembuat iaplikasi 

icheck-in iseperti iFoursquare. iAkhirnya iagar itidak ibentrok idengan ilayanan 

iFacebook, imereka imenciptakan iInstagram. iSebulan isetelah ipeluncuran, 

iInstagram imampu imerangkul i1 ijuta ipengguna. iSetahun ikemudian, 

iInstagram imencapai ilebih idari i10 ijuta ipengguna. iDan ipada itahun i2012, 

iInstagram isukses imemikat ipesaingnya iFacebook. iInstagram iakhirnya 

isepakat iuntuk imenerima itawaran iakuisisi idari iFacebook idengan inilai 

iUSD1 imiliar. iPembelian iterbesar idalam isejarah iFacebook. 

Michel i"Mike" iKrieger iadalah ipengusaha idan iinsinyur iperangkat 

ilunak iasal iBrasil, iyang idikenal isebagai ico-founder idari iInstagram ibersama 

idengan iKevin iSystrom. iMike iKrieger ilahir idi iSao iPaulo, iSao iPaulo, 

iBrazil. iPada itahun i2004 iKrieger ipindah ike iCalifornia iuntuk ibelajar idi 

iStanford iUniversity. iSaat iia ibelajar isistem isimbol idi iStanford, iia ibertemu 

idengan iKevin iSystrom. iMereka iberdua imendirikan iInstagram ipada itahun 

i2010. iDia imembuat iupdate iuntuk iInstagram iselama i3 itahun ipertama iitu 

ipublik. iMike iKrieger ipernah imenjadi imaster ijurusan iinteraksi imanusia 

ikomputer idari iuniversitas iStanford ipada itahun i2008 idan ipernah imagang idi 

iMicrosoft. iSelain iitu idirinya ijuga ipernah ibekerja idi iMountain iView iyaitu 

iperusahaan ipengembang iaplikasi iMeebo idalam iwaktu i17 ibulan. 

3. Fitur iInstagram 
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Instagram imerupakan isebuah iaplikasi iberbagi ifoto iyang imenerapkan 

ifilter idigital iuntuk imengubah itampilan iefek ifoto, idan imembagikannya ike 

iberbagai ilayanan imedia isosial iseperti ifacebook idan itwitter, idan itermasuk 

imilik iinstagram isendiri. iInstagram imemiliki ilima imenu iutama iyang 

isemuanya iterletak idibagian ibawah ipada itampilan iinstagram.
35

 iMenu 

idiantara ilain iadalah i: 

a. Home iPage 

Home ipage iadalah ihalaman iutama iyang imenampilkan i(timeline) ifoto-foto 

iatau ivideo iterbaru idari isesama ipengguna iyang itelah idiikuti. iCara 

imelihat ifoto iyaitu idengan imenggeser ilayar ike iatas iseperti isaat iscroll 

imouse idi ikomputer, imaka iakan iterlihat ipostingan iatau ikonten-konten 

iyang idi iunggah ipengguna. 

b. Explore 

Eksplore iadalah itampilan idari ifoto-foto ipopuler iyang ipaling ibanyak 

idisukai ipara ipengguna iInstagram. iBisa imerupakan ifoto-foto idan ivideo 

idari iartis iterkenal iatau ifoto-foto ipemandangan iyang imenakjubkan. iAtau 

ifoto-foto iyang imenarik ibagi ipengguna. 

c. News iFeed 

News iFeed imerupakan ifitur iyang imenampilkan inotifikasi iatau 

ipemeritahuan iterhadap iberbagai iaktifitas iyang idilakukan ioleh ipengguna. 

inews ifeed imemiliki idua ijenis itab iyaitu i“following” iyang imenampilkan 

iaktivitas iterbaru ipada iuser iyang itelah ipengguna iikuti idan i“news” iyang 

                                                           
35 iYosiena iDuli iDeslima, i”Pemanfaatan iInstagram iSebagai iMedia iDakwah ibagi iMahasiswa 

iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam”, i( iUIN iRaden iIntan iLampung), iSkripsi i, i2018 idiakses ipada i22 

iMaret i2021, ih. i22 
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imenampilkan inotifikasi iterbaru iterhadap iaktifitas ipara ipengguna 

iInstagram iterhadap ifoto iyang idibagikan. 

d. Profil 

Profi iadalah ihalaman iyang idapat imengetahui isecara idetail iinformasi idari 

ipengguna, ibaik iitu iprofil idari imilik iakun ipribadi imaupun ipengguna 

ilainnya. iFitur iini imenampilkan ijumlah ifoto idan ivideo iyang itelah 

idiupoload, ijumlah ifollowing idan ifollowers. 

e. IGTV 

Yang imengandung iberagam ivideo ivertikal iberdurasi ilebih idari i1 imenit 

ikini ihadir isebagai ipesaing iutama iYouTube. 

f. Poating i10 iKonten isekaligus 

Sebelumnya ikita idibatasi iuntuk imemposting isatu ifoto iatau ivideo isaja, 

idengan ihadirnya ifitur iini, ikita idiberikan ikeleluasaan iuntuk imemposting 

ikonten ibaik ifoto imaupun ivideo imaksimal ihingga i10 ipostingan, ibisa 

ijuga idikombinasikan iantara ifoto idan ivideo idalam isatu ipostingan. 

 

 

g. Integrasi ike iJejaring iSosial 

Seperti iyang isudah idisinggung, iInstagram ijuga imemungkinkan 

ipenggunanya iuntuk iberbagi ifoto iatau ivideo ike ijejaring isosial ilain 

iseperti iFacebook, iTwitter, iTumblr idan iFlicrk. iBila itool iini idiaktifkan 

imaka isetiap ikali ifoto idibagikan, isecara iotomatis iInstagram ijuga iakan 

imembagikannya ike ijejaring isosial iyang isudah iterhubung. 
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h. Stories 

Stories imerupakan ijendela iyang imenampilkan ifoto-foto idan ivideo iseperti 

ifitur ihome, inamun idalam ifitur iini iStories iatau icerita ifoto idan ivideo 

itersebut imemiliki ibatas iwaktu iuntuk iditampilkan, isetiap istories iyang idi 

ibuat ioleh ipengguna iakan iditampilkan iselama i24 ijam idan iakan iterhapus 

idengan isendirinya isetelah iwaktu ihabis. iFitur iini ilebih iterlihat iseperti 

ikilas-kilas isingkat iuntuk imembagikan imomen idengan imudah. 

i. Live iStory/Siaran iLangsung 

Pengguna idapat imenggunakan iFitur iLive iVideo idengan icara imirip 

idengan iFitur iKamera, iVideo, iBoomerang. iCaranya ilakukan iswipe ike 

iarah ikanan iuntuk imembuka iInstagram iStory, ilalu ipilih imenu ibertuliskan 

iLive. 

Selain ifitur idi iatas, iada ibeberapa ifitur ilain iyang idapat imembuat 

ikonten ifoto iatau ivideo iyang idi iunggah ike iinstagram imenjadi ilebih 

imenarik idan ibermakna, iantara ilain iyaitu:
36

 

  

                                                           
36 iYosiena iDuli iDeslima, iPemanfaatan iInstagram iSebagai iMedia iDakwah ibagi iMahasiswa 

iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam, ih. i36 
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a. Captions 

Captions iatau iketerangan iuntuk imemperkuat ikarakter iatau ipesan iyang 

iingin idisampaikan ioleh ipengguna itersebut. iCaptions idibuat iketika 

isedang imembuat ikonten ifoto iatau ivideo iyang iakan idi iposting. 

b. Hashtag 

Hashtag iadalah isimbol ibertanda ipagar i(#), ifitur iini imemudahkan 

ipengguna iuntuk imenemukan ifoto-foto idan ivideo idi iinstagram idengan 

ihashtag itertentu. 

c. Lokasi 

Fitur ilokasi iadalah ifitur iyang imenampilkan ilokasi idimana ipengguna 

imengambil ifoto. 

Sebagai imedia isosial, ibanyak iinteraksi iyang iterjadi idalam iaplikasi 

iinstagram isehingga iaplikasi iini imenyediakan ibeberapa iaktivitas iyang idapat 

ipengguna ilakukan idi iinstagram, iyaitu isebagai iberikut:
37

 

a. Follow 

Follow iberarti iikut, ifollowers iadalah ipengikut, idari ipengguna iinstagram 

iagar imengikuti iatau iberteman idengan ipengguna ilain ibisa imeng-klik 

ifollow. iJumlah ipengikut idan iyang imengikuti iakan iterlihat idi ilaman 

iprofil ipengguna. 

b. Like 

Like iadalah iikon idimana ipengguna idapat imenyukai igambar iatau ivideo 

ipada iinstagram, isimbol isuka ipada iinstagram iberbeda ibentuk idengan 

                                                           
37  iNur iRohmah, i“Dakwah iMelalui iInstagram i(Studi iKasus iMateri iDakwah iDalam 

iInstagram iYusuf iMansyur, iFelix iSiauw, iAa iGym, iArifin iIlham)”. iSkripsi i(Program iSarjana iUIN 

iWalisongo, iSemarang, i2016) ih. i16. 
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isimbol ipada ifacebook iyang iberbentuk ijempol, isimbol isuka ipada 

iinstagram iadalah isimbol ihati, imenyukai iatau ilike ikonten idilakukan 

idengan icara imenekan itombol ilike idibagian ibawah icaptions iyang 

ibesebelahan idengan ikomentar iatau ibisa idengan idouble itap i(mengetuk 

idua ikali) ipada ikonten iyang idisukai. 

c. Comments 

Comments iatau ikomentar iadalah iaktivitas idalam imemberikan ipikirannya 

imelalui ikata-kata, ipengguna ibebas imemberikan ikomentar iapapun 

iterhadap ifoto, ibaik iitu isaran, ipujian iatau ikritikan. 

d. Mentions 

Fitur iini iadalah iuntuk imenambah iatau imemanggil ipengguna ilain, 

icaranya idengan imenambah itanda iarroba i(@) idan imemasukkan inama 

iakun iinstagram idari ipengguna itersebut. 

 

E. Peran iInstagram idi ikalangan iMahasiswa. 

Media isosial idekat idengan ikehidupan isehari ihari. iPengguna imedia 

isosial iseolah imenjadikan imedia isosial isebagai ikebutuhan iprimer. iKini 

imereka imenggunakan imedia isosial ibukan ihanya iuntuk ibercakap-cakap iatau 

isekedar imelihat-lihat itetapi ilebih idari iitu imereka imemanfatkan imedia 

isosial iyang iada. iPengguna iIstagram idi iIndonesia iadalah i5,5 ijuta ipengguna 

iaktif. ipenulis imengamati ihampir isebagian ibesar ipengguna iInstagram iadalah 

ikalangan ianak imuda iatau imahasiswa. 
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Karena isosial imedia iInstagram ibegitu ibanyak imanfaat. iKebanyakan 

iMahasiswa imemanfaatkan iInstagram isebagai ilahan ibisnis, imenambah 

iteman/pergaulan. 

1. Instagram idi ikalangan iMahasiswa iKPI iIAIN iLangsa 

Instagram imerupakan isosial imedia iyang isangat ipopuler idi iIndonesia, 

ikarena ibegitu ibanyak ifitur idan imanfaat iyang imembuat ianak imilenial 

itertarik imenggukan iInstagram idalam ikehidupan isehatri-harinya, itapi ijuga 

ibisa imendapatkan ikerugian ijika imenyalagunakan iInstagram. iPeneliti 

imengamati isebagian ibesar iMahasiswa iProdi iKomunikasi idan iPenyiaran 

iIslam iaktif imenggunakan iInstagram, idari ihasil iobservasi ipeneliti 

iMahasiswa iKPI imemanfaatkan iInstagram idengan iberbagai icara iyang idia 

isukai iseperti, iberbisnis, imembuat ikonten idakwah, iuntuk imendapatkan 

iinformasi, imendepatkan iteman isharing, ishare ikegiatan isehari ihari idan 

ikegiatan ipositif ilainnya. 
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BAB iIII 

METODE iPENELITIAN 

 

A. Jenis iPenelitian i 

Penelitian iself idisclosure ipada ipengguna imedia isosial imenggunakan 

ipendekatan ikualitatif idengan imetode ideskriptif. iPenelitian ikualitatif iadalah 

ipenelitian iyang imenekankan ipada iquality iatau ihal iyang iterpenting idari isifat 

isuatu ibarang/jasa. 38 Sedangkan iSugiono imendefinisikan ipenelitian ikualitatif 

isebagaimetode ipenelitian iyang idigunakan iuntuk imeneliti ipada ikondisi 

iobyek iyang ialamiah, idimana ipeneliti iadalah iinstrument ikunci, iteknik 

ipengumpulan idata idilakukan isecara itrianggulasi, ianalisis idata ibersifat 

iinduktif, idan ihasil ipenelitian ilebih imenekankan imakna idari ipada 

igeneralisasi.
39

 

 iMetode ipenelitian ikualitatif idigunakan idalam ipenelitian iini ikarena 

isecara iumum itujuan ipenelitian iini iadalah imendesripsikan ikarakteristik iself 

idisclosure ipada iremaja idi imedia isosial. iDengan imenggunakan imetode 

ipenelitian ikualitatif idiharapkan ipeneliti idapat imemperoleh igambaran imendalam 

idan imenyeluruh iterkait idengan iself idisclosure ipada iremaja idi imedia isosial. 

 

B. Sumber iData 

Sumber idata iyang idimaksud idisini iadalah isubjek idari imana idata 

idiperoleh idan idalam ipenelitian iini ipenulis imembaginya imenjadi idua iyaitu: 

                                                           
38  iSatori, iDjam’an idan iAan iKomariah. iMetodologi iPenelitian iKualitatif. i(Bandung: 

iAlfabeta, i2013), ih. i22. 
39 iSugiono, iMetode iPenelitian iKualitatif, i(bandung, iAlfabeta, i2018), ih. i224. 
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1. Sumber idata iprimer 

Data iprimer imerupakan isumber idata iyang idiperoleh ilangsung idari 

isumber iasli i(tidak imelalui iperantara) iyang iberupa iopini isubjek i(orang) 

idengan ihasil iwawancara ilangsung iterhadap ijudul iyang iditeliti. iDalam 

ipenelitian iini idata iprimer iakan idiperoleh imelalui iwawancara ilangsung 

idengan imahasiswa iProdi iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam iIAIN iLangsa i 

i2018, i iyang itelah imengikuti iakun iInstagram iUstadz i@Hanan_Attaki. 

Adapun iinforman ipenelitian iuntuk imelakukan ipenelitian, ipeneliti 

itelah imenentukan iInforman iyang isesuai idengan ikriteria/ iciri-ciri isesuai 

idengan ipenelitian isehingga idapat imenjawab ipermasalahan iyang ipeneliti 

ibuat iyaitu: 

1) Mahasiswa iyang imengikuti iakun iInstagram iUstad i@Hanan_Attaki. 

2) Mahasiswa iyang isering imelihat iatau imendengar ikonten idakwah iUst 

iHanan iAttaki. 

2. Sumber idata isekunder 

Jenis idata isekunder imerupakan ijenis idata itambahan iatau ipelengkap 

iyang ibersifat imelengkapi idata iyang isudah iada, idata iyang imengutip 

isumber ilain isehingga itidak ibersifat iautentik ikarena isudah idiperoleh idari 

itangan ikedua. iData isekunder idalam ipenelitian iini idiperoleh idari isumber-

sumber ireferensi iilmiah iberupa ijurnal idan iartikel iilmiah iyang irelevan. 

 

C. Metode iPengumpulan iData 



39 
 

 
 

Dalam ipenelitian iini imetode ipengumpulan idata idilakukan imelalui i2 

itahapan, iyaitu: 

1. Metode iinterview i(wawancara) 

Metode iinterview iadalah imetode ipengumpulan idata imelalui itanya 

ijawab, ilisan isecara isepihak iyang idikerjakan isecara isistematis idan idan 

iberlandaskan ipada itujuan ipenelitian. iTeknik iwawancara iyang idigunakan 

iadalah iwawancara ibebas iterpimpin idimana imenyajikan idaftar ipertanyaannya 

iakan itetapi icara ibagaimana ipewawancara imenyajikan idiserahkan ikepada 

ikebijaksanaan ipewawancara.
40

 iWawancara iini idipergunakan iuntuk 

imemperoleh idata itentang ibagaimana ipenerimaan iatau ipersepsi idan 

ipengaruh iMahasiswa iIAIN iLangsa iterhadap iakun iMedia iSosial iInstagram 

iDakwah iUstadz i@hanan_attaki. i 

2. Pengamatan i(Observasi) i 

Observasi iadalah isuatu icara ipengumpulan idata idengan ipengamatan 

ilangsung idan ipencatatan isecara isistematis iterhadap iobyek iyang iakan 

iditeliti. iObservasi idilakukan ioleh ipeneliti iberupa ipengamatan ilangsung 

ikepada ipengaruh ipostingan iinstragram iustad iHanan iAttaki iterhadap 

ipergaulan imahasiswa iIAIN iLangsa iProdi iKPI iFakultas iUshuluddin iAdab 

idan iDakwah. 

3. Metode iDokumentasi 

Metode idokumentasi iadalah isuatu icara ipengumpulan idata iyang 

idiperoleh idari idokumen-dokumen iyang iada iatau icatatan icatatan iyang 

                                                           
40 iSutrisno iHadi, iMetodologi iReseach i(Yogyakarta: iYayasan iPenerbit iFakultas iUGM,1989), i 

i i i i i i ihal. i206 
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itersimpan. iBaik iitu iberupa icatatan itranskrip, ibuku, isurat ikabar, imajalah, 

iagenda idan ilain isebagainya.
41

 iMetode idokumentasi iini isebagai ilangkah 

idalam ipenelitian idengan imengumpulkan idata idengan icara imengumpulkan 

idata isesuai idengan imasalah iyang iditeliti iyaitu idengan imendokumentasikan 

ikonten ikonten idakwah iyang idimuat idalam iakun iMedia iSosial iInstagram 

iDakwah iUstadz i@hanan_attaki. 

 

D. Instrumen iPenelitian 

Instrumen ipenelitian iadalah imerupakan isebuah ialat iyang idigunakan 

iuntuk imengumpulkan idata iatau iinformasi iyang ibermanfaat iuntuk imenjawab 

ipermasalahan ipenelitian. iInstrumen isebagai ialat ipada iwatktu ipenelitian 

iyang imenggunakan isuatu imetode imenyusun iinstrumen ipenelitian idapat 

idilakukan ipeneliti ijika ipeneliti itelah imemahami isebagian ibesar 

ipenelitiaanya. iPemahaman iantara ivariabel iatau ihubungan ivariabel 

imerupakan imodal ipenting ibagi ipeneliti iagar idapat imenjabarkan imaenjadi 

isub ivariabel, iindicator, ideskriptor idan ibatur ibutur iinstrumennya.
42

 

Fungsi iinstrumen iadalah imenggungkap ifakta imenjadi idata. iMenurut 

iArikunto, idata imerupakan ipengambaran ivariabel iyang iditeliti idan iberfungsi 

isebagai ialat ipembuktian ihipotesis, ibenar itidaknya idata itergantung idari ibaik 

itidaknya iinstrumen ipengumpulan idata.
43

 

                                                           
41  iSanjaya iYasin, i“pengertian iMetode iDekomentasi”blog isarjanaku.com.http:// iwww. 

isarjanaku.com/2011/06/metode-dokumentasi.html i38 
42  i5Anwar iHidayat, i“Instrumen iPenelitian”, ihttps://www.statistikian.com/2012/10/instrumen-

penelitian.html. iDi iakses ipada i(8 iFebruari i2021) i. 
43  iSuharsimi, iArikunto, iProsedur iPenelitian isuatu ipendekatan iPraktik, iJakarta: iAsdi 

iMahasatia, i2006, ih. i150-160. 

https://www.statistikian.com/2012/10/instrumen-penelitian.html.%20Di%20akses%20pada%20(8
https://www.statistikian.com/2012/10/instrumen-penelitian.html.%20Di%20akses%20pada%20(8
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Jenis iInstrumen ipenelitian iyang ipenulis iambil iuntuk imengumpulkan 

idata iatau iinformasi iyang ipenulis iharapkan iadalah idengan imenggunakan 

iteknik iinterview i(wawancara), ipengamatan indan idokumentasi. 

 

 

E. Analisis iData 

Data iyang idiperoleh ikemudian idianalisis isecara ikualitatif iyang 

ibersifat iinduktif, idimana idata iyang idiolah iberangkat idari ihal-hal iyang 

ikhusus idan ibermuara ipada ihal-hal iumum. iAdapun isistematika ianalisis 

idalam ipenelitian iini imerujuk ipada ianalisis idata imodel iinteraktif isebagai 

iberikut: 

1. Reduksi iData 

Reduksi idata iadalah iproses imemilih, imenyederhanakan, 

imengabstraksikan, imemfokuskan idan imengubah idata ikasar iyang imuncul 

idari icatatan-catatan ilapangan. iReduksi idata idimaksudkan iuntuk imenentukan 

idata isesuai idengan ifocus ipenelitian. 

2. Penyajian iData 

Penyajian idata iadalah imetode imengorganisir isuatu idata iyang 

imemudahkan ipeneliti iuntuk imembuat ikesimpulan iatau itindakan iyang 

idiusulkan. iSajian idata ipada ipenelitian iini iadalah iproses imemilih idata iyang 

idisesuaikan idengan ifokus ipermasalahan idan itujuan ipenelitian. 

3. Penarikan iKesimpulan 
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Penarikan ikesimpulan iatau iverifikasi iyaitu ipenjelasan itentang imakna 

idata idalam isuatu ikonfigurasi iyang imenunjukkan ialur ikausalnya. iPada 

itahap iini ikeseluruhan ipermasalahan idijawab isesuai idengan ikategori idata 

idan imasalahnya idan imenunjukkan ikesimpulan iyang imendalam/komprehensif 

idari itemuan idata ipenelitian. 

 

 

BAB iIV 

HASIL iPENELITIAN iDAN iPEMBAHASAN 

 

A. Profil iUstadz iHanan iAttaki 

Ustadz iHanan iAttaki iadalah ipendakwah iyang icukup idikagumi ioleh 

imasyarakat, iterutama ikalangan ianak imuda. iUstadz iHanan iAttaki ilahir idi 

iAceh ipada itanggal i31 iDesember i1981. iUsai imenamatkan isekolahnya idi 

iPondok iPesantren iRuhul iIslam iBanda iAceh idan imelanjutkan ike 

iUniversitas iAl-Azhar iMesir. iKemudia iUstadz iHanan iAttaki imengambil 

ijurusan iTafsir iAl-Quran idi iFakultas iUshuluddin ihingga imeraih igelar 

iLicence i(Lc) ipada itahun i2004. iSewaktu ikuliah idi iKairo iMesir iUstadz 

iHanan iAttaki ibergabung idengan ikelompok iStudi iAl-Quran idan iilmu iilmu 

iIslam iserta imenjadi ipemimpin iredaksi idari ibuletin i“Salsabila” iyang 

idipimpin ioleh ibeberapa itokoh iIkhwanul iMuslimin iMesir. iDi iMesir ipula 

iUst.Hanan iAttaki ibertemu idengan ijodohnya. iIstri iyaitu iHaneen iAkira. 

iMereka iberdua imenikah idi isaat isama-sama imenempuh ipendidikan idi iAl-

Azhar, iKairo iMesir. iUstadz iHanan iAttaki imempunyai itiga iorang ianak, 
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iyang ibernama iMaryam, iAisyah, idan iyahya. iMendirikan igerakan ipemuda 

ihijrah, idi ibandung iUstadz iHanan iAttaki ibekerja isebagai iSTQ i(seleksi 

itilawatil iQuran) iHabiburrrahman idan iJendela iHati, imenjadi iDirektur 

iRumah iQuran iSalman idi iITB i(Institut iTeknologi iBandung). iDi ikota 

iBandung ipula iUstadz iHanan iAttaki imendirikan igerakan iPemuda iHijrah 

ipada ibulan imaret i2015, iSelain imenjadi ifounder iPemuda iHijrah idan 

imengajar idi iberbagai itempat. iUstadz iHanan iAttaki ikerap imengisi ikajian 

imengenai iIslam idi iMesjid iTrans iStudio iBandung, idi isana ijamaahnya idi 

iikuti ioleh ipara ipemuda isebab ikajiannya iyang iia ibawakan imenarik idan 

ipenyampaiannya ipun imudah idimengerti.
44

 

Nama iUstadz iHanan iAttaki isemakin idikenal ipublik ilantaran icara 

idakwahnya iyang isantai idan imampu imerangkul isemua ikalangan, ikhususnya 

idi ikalangan ianak imuda. iTema idakwah imasa ikini iyang imenjadi iciri ikhas 

idakwah iUstadz iHanan iAttaki. iMetode idakwah iyang idigunakan ioleh iUstadz 

iHanan iAttaki idengan icara imasuk idan imerangkul idengan ibaik. iGaya 

iberbusananya iyang icasual imembuat ibanyak iremaja itertarik iuntuk ibelajar 

iIslam imelalui idakwahnya. iTerdapat ikeunikan idalam igaya ipenyampaian 

idakwah iIslam ioleh iUstadz iHanan iAttaki iyang icenderung isantai idan 

iberbeda idari iyang ilainnya imelalui iakun iInstagram-nya isehingga 

imengundang ibanyak idari ikalangan imuda imenjadi itertarik. iTema iceramah 

idan igaya ibahasa iyang idigunakan iUstadz iHanan iAttaki isangatlah iringan. 

iUstadz iHanan iAttaki ibanyak imemberi inasihat isoal ijodoh idan ipernikahan 

                                                           
44  iWink i“Biografiku” ihttps://www.biografiku.com/biografi-dan-profil-lengkap-ustadz-

hananattaki-pendiri-pemuda-hijrah-/, idiakses ipada itanggal i15 iJuni i2021. 
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iuntuk ikalangan imuda. iGaya iberpakaiannya iyang isederhana idengan ikemeja 

idan itopi ikupluknya ijuga imenjadi iciri ikhas iUstadz iHanan iAttaki idalam 

imenyampaikan idakwah iIslam idi idepan ikhalayak.
45

 

 

Gambar i4.1 iUstadz iHanan iAttaki 

 

Ustadz iHanan iAttaki ilebih imemilih ipemuda iuntuk idijadikan isebagai 

isasaran idakwahnya idengan ikonsep idakwah iyang iasik, igaul idan isyar‟i. 

iUntuk imerealisasikan ikonsep idakwah iasik igaul idan isyar‟i, ibukan ihanya idi 

iInstagram iPribadi imembuat ikonten idakwah, iUstadz iHanan iAttaki imembuat 

isebuah igerakan ibernama iPemuda iHijrah i/ i@PemudaHijrah. iGerakan iini 

iberdiri isejak iMaret i2015, iPemuda iHijrah ididirikan ioleh ikurang ilebih i5 

iorang. iIa imenjelaskan ibahwa iPemuda iHijrah ibukanlah ievent iorganizer iatau 

isemacamnya, itapi imerupakan igerakan. iLogonya isendiri, iterinspirasi idari 

ilogo itombol iShift iyang iada idi ilaptop iatau iPC iyang iberarti ipindah iatau 

iberubah imenjadi ilebih ibaik.
46

 

                                                           
45  iIslam imedia,”penampilan igaul idan ialumni iAl-Azhar iMesir” 

ihttps://www.islamedia.id/2018/06/ustadz-attaki.html?m=1 i, idiakses ipada itanggal i15 iJuni i2021. 
46 iSuaramuslim iAspirasi i& iInspirasi iUmat i, ihttps:// iSuaramuslim.net i, idiakses ipada itanggal 

i16 iJuni i2021 
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Gambar i4.2 iLogo iShiftmedia ifounder ipemuda ihijrah iUstadz iHanan 

iAttaki 

Berikut iadalah iProfil iakun iinstagram iUstadz iHanan iAttaki idan icara 

imenyampaikan idakwahnya. 

 

Gambar i4.3 iProfil iInstagram iUstadz i@Hanan_Attaki i 

 

Ustadz iHanan iAttaki imulai imengupload ikonten iDakwah idi iAkun 

iInstagramnya ipada iOktober i2015. iInstagram iUst iHanan iAttaki imemiliki 

i670 ipostingan idan i7,2 ijt ipengikut. iFounder iSHIFT iPemuda iHijrah 

i@shiftmedia.id iAlumni iAl-Azhar iKairo i2004, isuami iyang iberuntung, iayah 

ibahagia, iteman isuka ingopi, ibanyak imaen, ibanyak imanfaat, ibanyak ipahala, 
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isedikit idosa iisi ibio idari iakun iInstagram iUstadz iHanan iAttaki. iDalam 

isetiap ipostingannya iUstadz iHanan iAttaki imenyelipkan ikonten idakwah 

idengan ijudul idan itema iyang iberagam, iKarena imedia isosial iInstagram 

ihanya imemiliki idurasi ivideo isatu imenit iyang idi iunggah, imaka idi isetiap 

iunggahan iUstadz iHanan iAttaki imemiliki iHastag i#1minuteBooster iyang 

iartinya imemiliki idurasi isatu imenit idan imateri idari ivideo idakwah itersebut 

ilebih ikepada iinti iceramah iyang idiberikan iUstadz iHanan iAttaki. 

Media isosial iUstadz iHanan iAttaki iyaitu iInstagram idikenal isebagai 

iseorang ida’i iterkenal idi iIndonesia iyang imemiliki ipembawaan igaya 

iberdakwah iyang ikekinian, isantai idan imemotivasi ibanyak ikalangan ianak 

imuda imaupun iorang itua idan imampu imembuat imasyarakat iIndonesia 

ikagum itehadap ipesan-pesan idakwah iyang idicampur idengan ikalimat iyang 

ikritis itapi isesuai idengan irealita iyang iada 

 

B. Konten iDakwah iUstadz iHanan iAttaki 

Konten imerujuk ipada imedia ionline iatau imedia iinternet. iKonten 

iadalah iinformasi itersedia imelalui imedia iatau iproduk ielektronik. 

iPenyampaian ikonten idapat idilakukan idengan iberbagai imedium iseperti, 

iintermet, itelevisi, iCD iAudio, ibahkan iacara ilangsung, iistilah ikonten 

idigunakan iuntuk imengidentifikasi idan imenguantifikasi ikomponen inilai 

itambahan imedia. iJenis ikonten imedia ionline iterdiri idari iteks, igambar, idan 

ivideo. iKonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki idi iakun iInstagram 

imenggunakan igambar i(audio), iteks idan isuara i(visual). iPesan iDakwah 
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imemilih iunsur-unsur ipesan iyaitu iaqidah, isyari’ah, iAkhlaqul iKarimah. 

iBerikut iadalah ibeberapa ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki: 

 

Gambar i4.4 iTakut i@Hanan_Attaki 

Tanggal ipostingan: i17 iJuni i2021 

Keterangan: iPesan iAqidah i(Keimanan) 

Sumber: ihttps://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id 

 

Pesan iDakwah idari ivideo iUst.@Hanan iAttaki 

“Sesungguhnya iorang iyang itakut ikepada iAllah iadalah iorang iyang 

iberilmu, ibukan iyang iberwawasan iluas. iKetika iUmar iAbdul iAziz 

idilantik ijadi ikhalifah, ispeech ipertamannya iadalah: i”Sesungguhnya 

iaku itakut ikepada ineraka iAllah”. iModel iseseorang ipemimpin iyang 

isoleh iuntuk ibersikap iadil ikepada irakyatnya. iTidak ilama ikemudian 

ibeliau iwafat idalam ikeadaan irakyatnya isejahtera”.
47

 

 

Dari ipernyataan idi iatas ibahwa iilmu isangatlah ipenting, idengan 

imenuntut iilmu ikhususnya iilmu iagama iIslam imenjadikan isetiap iumat iIslam 

itakut ikepada iAllah iSWT. 

Pesan iaqidah i(keimanan) isesungguhnya iorang itakut ikepada iAllah 

iorang iyang iberwawasan iluas. iUmar iAbdul iAziz isaat idilantik imenajdi 

ikhalif iyaitu ispeech isesungguhnya iaku itakut ikepada ineraka iAllah iswt. 

iPesan iAqidah itentang ikeimanan iyaitu iorang iyang iberilmu iadalah iorang 

iyang iberiman idan itakut ikepada iAllah iswt. 

                                                           
47  iUstadz iHanan iAttaki,”takut”, ipesan idawkah idi iakun iInstagram 

ihttps://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id, idiakses ipada itanggal i17 iJuni i2021 

 

https://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id
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Gambar i4.5 iBerbakti iKepada iOrang iTua iUst i@Hanan_Attaki. 

Tanggal ipostingan: i19 iApril i2017 

Keterangan: iPesan iAkhlak i(budi ipekerti) 

Sumber: ihttps://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id 

Pesan iDakwah idari ivideo iUst.@Hanan_Attaki. 

“Ada isatu iHadist ipenting idari iRasulullah iSaw. iTentang iberbakti 

ikepada iorang itua. iKata iNabi isiapa iyang iingin idipanjangkan 

iumurnya idan idiluaskan irezekynya ihendaklah iia iberbakti ikepada 

iorang itua idan imenyambung isilaturahim. iBerbakti ikepada ioraang itua 

ikita iadalah isyarat iuntuk idiberikan iumur iyang ipanjang, iumur iyang 

ipanjang iarti? iBisa ibenar ibenar iAllah itambah isecara idurasi iwaktu 

iartinya iyaitu ikehidupan ikita iitu isangat ibahagia isepanjang ihidup. 

iTidak iada iyang isia isia, isehingga ibahwa ikita imerasa ipekerjaan ikita 

imulai ibanyak imasalah, iusaha iusaha ikita ibanyak imerugi ilalu ikita 

imencari ipenyebab i“kenapa iusaha isaya irugi?”kita ievaluasi isekian 

ibanyak ihal itetapi ijangan ilupa iyang ipertama ibukan iitu itetapi 

ievaluasi idulu ihubungan ikita ikepada iAllah ilalu ikepada iorang itua.”
48

 

 

Kalimat idi iatas imenjelaskan itentang iberbakti ikepada iorang itua 

isebagai isalah isatu iyang idapat imemperpanjang iumur idan imenyambung 

isilaturahmi idengan iberbakti ikepada iorang itua, isebagai isalah isatu ibentuk 

iberbakti ikepada iAllah iswt. imaka ianak iyang iberbakti itersebut iadalah ianak 

iyang ibahagia idi idunia idan idi iakhirat ikelak. 

                                                           
48  iUstadz iHanan iAttaki,”berbakti ikepada ikedua iorang itua”, ipesan idawkah idi iakun 

iInstagram ihttps://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id, idiakses ipada itanggal i19 iJuni i2021 
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Pesan iAkhlak i(budi ipekerti) iseperti iberbakti ikepada iorang itua, 

iberbakti ikepada iorang itua iadalah iakhlal ibudi ipekerti iyang isetiap iumat 

imuslim iwajib imelakukannya idan isangat idipuji ioleh iAllah iswt, ikata inabi 

iketika ikita iingin idipajangkan iumur ikita iberbaktilah ikepada iorang itua idan 

imenyambung isilanturahmi, iketika ipekerjaan, ibisnis ikita ibanyak imasalah 

ievaluasi ihubungan ikita ikepada iAllah iswt idan ihubungan ikita ikepada iorang 

itua. 

 

Gambar i4.6 iMaafkanlah iUst i@Hanan_Attaki 

Tanggal ipostingan: i30 iMaret i2018 

Keterangan: iPesan iAkhlak i(budi ipekerti) 

Sumber: ihttps://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id 

 

Pesan iDakwah idari ivideo iUst.@Hanan_Attaki 

“Satu-satunya iamal isholeh idia iadalah imemaafkan iorang ilain. 

iSehingga ikata iAllah ikepada ipara iMalaikat imasukkan idia ike iSurga 

isebagaimana idia imemafkan isaudaranya ibegitu ijuga iaku isudah 

imemaafkan isemua ikesalahan-kesalahannya. iInikan imodal ibanget inih, 

imakanya idisebutkan i“AL iJAZA‟ iMIN iJINSIL iAMAL” iBalasan iitu 

isesuai idengan ijenis iamal ikalau ikita imemaafkan iorang ilain iAllah 

imaafin ikita. iKalau ikita isulit ibanget imemaafkan iorang ilain iAllah 

https://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id
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ijuga iakan imempersulit imemaafkan ikita. iJadi idosa ikita ijuga iitu 

ilama idiampuni igara-gara iapa? iKita ijuga ilama imemaafkan ikesalahan 

iorang ilain. iSehingga ihanya idengn isatu iamalan imemaafkan iorang, 

isering ituh igak isekali idoang iberkali ikali iorang ibersalah ikedia, 

iberkali ikali idia imaafin iorang iitu imaka iAllah iSwt iJuga imelihat 

idosannya ibanyak iemang itapi idia ipemaaf imakan iAllah ijuga ilebih 

ipemaaf idari ipada idia ikepada ikesalahan ikesalahannya i.”
49

 

 

Kalimat idi iatas imenjelaskan iperkara ikecewa iatau imerasa 

idikecewakan ioleh iseseorang iyang imenimbulkan isakit ihati isehingga imerasa 

idendam ihingga isulit imemaafkan. iSeringkali isetiap iumat iislam imerasa 

ienggan imemaafkan iapabila idisakiti. ihal iini imerupakan ihal iyang iwajar 

inamun ihal iyang iperlu idiketahui ibahwa iAllah iSWT imenyukai ihamba-

hambanya iyang ipemaaf. iAllah iSWT imembenci isifat idendam isehingga 

imemutuskan isilaturahmi ikepada isaudaranya. iJika iseorang iyang imerasa 

idisakiti imammpu imemaafkan, imaka iakan idimaafkan idosa-dosanya. 

iSemakin isering iseseorang imemaafkan ikesalahan iorang ilain imaka isering 

ipula iAllah iswt. iMemaafkan idosa-dosa ihambanya. iMeminta imaaf 

imerupakan ihal iyang isulit itapi imemaafkan ilebih isulit idari ipada iitu. 

Pesan iAkhlak iseperti imemaafkan iorang ilain, isehingga ikata iAllah 

imasuklah ike isurga isebagaimana idia imemaafkan isaudara-saudaranya. 

iMemaafkan iorang ilain iadalah itingkah ilaku iyang idipuji iAllah iswt. iKetika 

ikita imemafkan ikesalahan iorang ilain idan idiberi ibalasan isesuai idengan ijenis 

iamal imemafkan ikesalahan iorang ilain imaka iAllah iswt iakan imemaafkan 

ikita ijuga. 
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Gambar i4.7 iAllah iLebih iBesar idari iMasalahmu iUst i@Hanan_Attaki 

Tanggal ipostingan: i5 iSeptember i2018 

Keterangan: iPesan iAqidah i(keimanan) 

Sumber: ihttps://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id 

Pesan iDakwah idari ivideo iUst i@Hanan_Attaki 

“karena isesungguhnya ikeputus iasaan ibukan idiantara iahlak iorang 

iyang iberiman. iKarena iorang iyang iberiman iitu itidak ipernah 

iberputus iasa, iserumit iapapun imasalah ikita ikalau ikita iyakin isama 

iAllah ibahwa iAllah i“ALA iKULLI iSYAIN iQADIR” imaka ikita ipasti 

iakan ipunya iharapan ikalau ikita iyakin ikalau iALLAHUAKBAR 

ibahwa isebesar ipapun imasalah ikita iAllah ilebih ibesar idari ipada 

imasalah ikita. iJangan ipernah imengatakan ikalau imusibah ikita 

iditinggalkan iorang iyang ikita icintai, idi ibully iseluru idunia, iitu ibesar 

idihadapan iAllah. iBukan iAllah icukup? iWahai ijiwaku ijika ikamu 

imerasakan ikesempitan, ikegalauan, ibingung ijangan ipernah ikamu 

imengatakan iYa iRabbi isaya ipunya imasalah ibesar itapi ikatakan iwahai 

imasalah isaya ipunya iRabbi iyang imaha ibesar i.”
50

 

 

Kalimat idi iatas imenjelaskan isetiap imanusia itidak iterlepas idari 

imasalah, iada imasalah ikecil idan iada imasalah ibesar. iEfek idari imasalah 

iyang idihadapi iada ibanyak, ibahkan iada iyang isampai ibunuh idiri iapa ibila 

                                                           
50  iUstadz iHanan iAttaki,”Allah ilebih ibesar idari imasalahmu”, ipesan idawkah idi iakun 

iInstagram ihttps://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id, idiakses ipada itanggal i19 ijuni i2021 

 



52 
 

 
 

imerasa itidak imampu ilagi iuntuk imenyelesaikannya. iHal iini iterjadi ibagi 

imereka iyang itidak iberiman. iKarena iorang iyang iberiman iadanya iAllah iswt. 

iyang imaha ibesar itempat imemncurahkan imasalah. 

Pada ipesan iaqidah, iyakin idan ipercaya ikepada iAllah iswt isaat 

iditimpah imasalah ibahwa iAllah iswt i“ala ikulli isyain iqadir” imaka ikita ipasti 

ipunya iharapan ikalau ikita iyakin i“AllahuAkbar” ibahwa isebesar iapapuun 

imasalah ikita iAllah ilebih ibesar ipada imasalah ikita. 

 

 
 

Gambar i4.8 iChallenge iUst i@Hanan_Attaki 

Tanggal ipostingan: i17 iSeptember i2018 

Keterangan: iPesan iAqidah i(keimanan) 

Sumber: ihttps://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id 

 

Pesan iDakwah idari ivideo idakwah iUst.Hanan_Attaki. 

“Biasaanya iAllah ikasih ikejutan ikalau ikita ilagi ingambil ichallengenya 

iAllah iIman ichallenge, iAqidah ichallenge, iTauhid ichallenge, 

ichallenge iapa? iLakukan iperintah iAllah, iwalaupun imenurut ilogika 

ikita iagak ianeh imisalnya itinggalkan ipekerjaan iitu, iYaa iAllah 

ipekerjaan iinilah iyang ibikin isaya ibertahan ihidup iselama iini, isaya 

ibeli irumah ibeli imobil isaya ipunya itabungan igara-gara ikerjaan iini. 
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iUdah itinggalin iaja iterus inanti isaya ikerja iapa? iTenang...Allah iyang 

igantiin. iAllah itau ijalalannya ikita idoang iyang igak itau, ikalau ikita 

igak itau ibukan iberarti iAllah igak itau ikan? iKita iyang itau,Allah itau 

ikarena iAllah imaha itau, imaha imelihat,maha iteliti. iAllah imaha 

ikuasa, iserain iaja isama iAllah. iKetika ikita iserai isama iAllah, iAllah 

igak imungkin ikecewain ikita, ikenapa? iAllah igak ipernah ikecewain 

ihamba ikita iaja iketman, ikalau isudah idiserahkan iamanah ikita 

iberusaha ibikin idia iterkesan igak isampai ibikin idia ikecewa iapa ilagi 

iAllah.”
51

 

 

Kepercayaan ikepada iAllah iswt. iharus itertanam ikuat idalam ihati 

isetiap iumat iIslam, ikartena iAllah iswt. iakan iselalu imemberikan iujian 

ikepada ihambanya, ibaik iujian idari iIman, iAqidah iatau itauhid iyang 

ibertujuan iuntuk imeninggikan iderajat idisisi iAllah iSWT iseringkali iumat 

iIslam ienggan imelepaskan isesuatu iyang iAllah iswt. ibenci inamun 

imembuahkan ihasil iyang ibaik ibagi ikehidupannya, ipada isemestinya ijika 

isemua iumat iIslam imeninggalkan isesuatu ikarena iAllah iswt. imaka iAllah 

iswt. imembalas idengan iyang ilebih ibaik, ikarena iAllah iswt. iMaha isegalanya 

itiada itandingan ibagiNya. 

Pada ipesan iAqidah i(keimanan) iyaitu isaat ikita imengambil 

ichallengenya iAllah iswt iseperti iimam ichallenge, iaqidah ichallenge, itauhid 

ichallenge idan ikita imelakukan iperintah iAllah iseperti imeninggalkan 

ipekerjaan iwalaupun ipekerjaan iitulah iyang imembuat ikita ibertahan ihidup, 

isalah isatu iAqidah i(keimanan) iyaitu ipercaya ikepada iAllah iswt iapabila ikita 

imeninggalkan isesuatu ikarena iAllah iswt imaka iAllah iswt itidak iakan 

imengecewakan ihambanya. 
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Gambar i4.9 iMohon ibersabar iini iujian iUstadz iHanan iAttaki 

Tanggal ipostingan: i11 ijuli i2017 

Keterangan: iPesan iSyari‟ah i(ibadah) 

Sumber: ihttps://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id 

 

Pesan iDakwah idari ivideo iUst.@Hanan_Attaki 

“Sabar ilevel i3 iitu iadalah isabar idalam iberibadah, ijadi ikalau ilevel i1 

iitu isabar imenghadapi imusibah, ilevel i2 isabar imeninggalkan idosa, 

ilevel i3 iyaitu isabar idalam iberibadah. iSholat isabar, ipuasa isabar, 

isedekah, itilawah, isegalah imacam iibadah-ibadah, isabar iini isabar 

iyang ipaling itinggi. iTapi i3 isabar iini ibukan ipilihan iteman-teman 

ikalau imisalnya ikita imengatakan i, iahh isaya iyang ilevel i3 iaja iyang 

isabar iibadah itapi, ikalau imusibah ingaduh ikalau idosa ibelum ibisa 

ininggalin iberarti ibelum isempurna isabarnya ibaru idisebut iorang iyang 

ishobirin. iKalau idia ibisa isabar idengan ike i3-3nya ikalau ikita itidak 

isabar idalam iketaatan, idala, iberbuat ibaik ibisa ijadi ikita ikelihatan 

ipahala iberbuat ibaik ihanya igara-gara isabar.”
52

 

 

Kalimat idi iatas imenjelaskan itentang ibersabar ikarena imenghadapi 

iujian ibaik iitu idalam ibentuk iibadah, imenghadapi imusibah, iserta ihal-hal 

ilain iyang iAllah iswt iyang iuji isemasa ihidup imanusia iyang itak iterlepas idari 
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imasalah idunia, idengan idemikian ibersabarlah idalam imenghadapi icobaan 

ihidup ijangan imengeluh itetapi iberdoa ikepada iAllah iswt ikarena idoa iadalah 

isenjatah iyang ipaling iampuh isaat iditimpah imasalah. 

Pada ipesan isyari‟ah iyaitu isabar imeninggalkan idosa, ilevel i3 iadalah 

isabar idalam iberibadah, isholat isabar ipuasa isabar, isedekah, itilawah idan 

isegalah imacam iibadah-ibadah isabar iyang ipaling itinggi isebagai isalah isatu 

isyari‟ah iibadah iyang iberupa ishalat, izakat, idan ilainnya iyang imengandung 

ihal iwajib idalam iibadah iyang idijelaskan ioleh iumat imanusia iatas iperintah 

iAllah iSWT. 

 

Gambar i4.10 iTinggalkam iDosa iUstadz i@Hanan_Attaki 

Tanggal ipostingan: i11 ijuli i2017 

Keterangan: iPesan iSyari‟ah i(ibadah) 

Sumber: ihttps://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id 

 

Pesan iDakwah idari ivideo iUst.@Hanan_Attaki 

“tips isupaya ikita imendapatkan icinta idalam iberamal ishali iyang 

ipertama iadalah itinggalkan idosa ikarena ikata ipara iulama iMIN 

https://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id
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iAWALLIL iKHAIRAN‟TATRU iKHASYAR, iawal idari isegala 

ikebaikan iyaitu itingalkan idosa, imau idapat ikebaikan iapapu? 

iTinggalkan idosa ijadi ikalau ikita imisalkan imikir iahh isaya imau 

ibisnis inih, itinggalkan idosa idulu iAllah iswt ikasih iuntung, iahh isaya 

imau inikah inihh itinggalkan idosa idulu iAllah iswt ikasih ijodoh, isaya 

imau ipunya ianak, itinggalkan idosa idulu iAllah iswt ikasih 

ikebahagiaan, iahh isaya imau ijadi iorang iyang irajin iberibadah 

itinggalkan idosa iAllah iswt ikasih isemangat iberibadah iMIN 

iAWALLIL iKHAIRAN‟TATRU iKHASYAR iawal idari ikebahagiaan 

iyaitu itinggalkan idosa ibagaimana icara imeninggalkan idosa iyaitu 

iberistigfar”.
53

 

 

Kalimat idi iatas imenjelaskan itinggalkan idosa ijika iingin imeraih 

ikesuksesan idan ikebahagiaan idan ilebih iyakin ikepada iAllah iswt iserta 

imenjalankan iperintah iAllaj iswt isebagai ibentuk imeninggalkan idosa-dosa 

iyang idunia. 

Pada ipesan isyari‟ah iseperti itips iagar ikita imendapatkan icinta idalam 

iberamal ishhalih iyang ipertama iadalah itinggalkan idosa ikarena ikata ipara 

iulama iMIN iAWALLIL iKHAIRAN‟TATRU iKHASYAR iawal idari isegala 

ikebaikan iitu itinggalkan idosa, idengan idemikian isegala ikeinginan iyang 

idiinginkan idapat ikalian ikabulkan idengan idoa idengan icara itinggalkan idosa 

imaka iInsyaAllah iyakin iAllah iswt iakan imewujudkannya. 

Dapat ilihat idari ibeberapa ikonten idi iatas ibahwa idakwah iUstadz 

iHanan iAttaki ipada ifeed iInstagramnya imenyampaikan ipesan-pesan idakwah 

iseperti: 

1. Aqidah i(keimanan) ikepercayaan ikepada iAllah iswt idan iakan imembentuk 

imoral i(akhlaq) imanusia. 

2. Akhlak i(budi ipekerti) iyaitu ipenyempurnaan ikeimanan idan ikeislaman. 

                                                           
53  iUstadz iHanan iAttaki,”Tinggalkan iDosa”, ipesan idawkah idi iakun iInstagram 

ihttps://www.instagram.com/hanan_attaki/?hl=id, idiakses ipada itanggal i25 iJuni i2021 



57 
 

 
 

3. Syari’ah i(ibadah) imentati isemua iperaturan iatau ihukum iAllah iswt 

imenjauhi ilarangannya iuntuk imengatur imanusia idengan ituhannya idan 

imengatur ipergaulan ihidup iangara isesama imanusia iseperti iibadah isholat, 

izakat, ipuasa, idan ihaji. 

 

C. Penerimaan iMahasiswa iKPI iTerhadap iAkun iDakwah iUstadz 

i@Hanan_Attaki idi iInstagram 

Penelitian iini iingin imengetahui ipenerimaan iMahasiswa iFakultas 

iDakwah idan iKomunikasi iJurusan iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam 

iTerhadap iDakwah iMelalui iInstagram iUstadz i@Hanan_Attaki. 

Penerimaan iMahasiswa iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam iterhadap 

iakun iInstagram iUstadz i@Hanan_Attaki iyaitu ipada ifeed ipostingan ivideo 

idakwah iUstadz iHanan iAttaki. iBerikut iadalah ijumlah iInforman iyang 

imewakili iMahasiswa iKPI imenjawab isub imasalah ipada ipedoman 

iwawancara ipeneliti iyang imemenuhi ikriteria/ciri-ciri iyaitu imengikuti 

iInstagram idan imelihat ikonten idakwah iUst.Hanan iAttaki idi iakun 

iInstagramnya. 

Tabel i4.1 i 

Data iInforman 

 

2018 2018 2018 2018 2018 

1 M1 Perempuan i Nama: iJatian iDraini 

Akun iIg i: izatiandraini 

Umur: i21 iTahun 

2018 

2 M2 Perempuan i Maesy iAlvina 

Ig i: imaesyalvn 

Umur i21 

2018 

3 M3 Perempuan i Sely iNovita, 

Ig i: iselynovitaaa 

2018 
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Umur i20 

4 M4 Perempuan i Siti iBalqis iSyafitri 

Ig i: isitibalqissyafitri 

Umur i20 

2018 

5 M5 Laki-laki i Muhammad iFauzan 

Ig i: iMuhammadfauzan67 

Umur i20 

2018 

6 M5 Laki-laki Ahmad iSyuhada 

Ig: iahmdsyhda 

Umur i20 

2018 

Sumber: iOlahan iPeneliti, i2021 

Berikut iini iadalah idata iInforman ihasil iwawancara idengan iMahasiswa 

iJurusan iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam iIAIN iLangsa iuntuk imemperoleh 

idata ipenelitian imengenai iResepsi iMahasiswa iFakultas iDakwah iKomunikasi 

iJurusan iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam iterhadap idakwah imelalui 

iInstagram iUstadz i@Hanan_Attaki. 

Berdasarkan iteori iresepsi iterdapat i3 iproses iterbentuknya ipenerimaan 

iyaitu: 

1. Posisi ihegomoni idominan, iyaitu imenerima ipesan iyang idisampaikan 

imedia 

2. Posisi inegosiasi, ikhalayak isecara iumum imenerima ipesan iyang 

idisampaikan imedia inamum imenolak ipenerapan idalam ikasus itertentuk 

3. Posisi ioposisi, ikhalayak iaudiensi imengubah ipesan iatau ikode iyang 

idisampaikan imedia idengan ipesan iatau ikode ialternatif. iMenolak imakna 

ipesan iyang idisampaikan imedia idan imenggantikannya idengan icara 

iberfiikir imereka isendiri. 

Efek ikomunikasi idakwah iatau idisebut idengan ifeedback iyaitu iumpan 

ibalik idari ireaksi iproses idakwah iyaitu: 
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1. Efek ikognitif, iyaitu iperubahan/penerimaan iapa iyang idipahami idan 

idiketahui ioleh ikhalayak. 

2. Efek iafektif, iyaitu itimbul iperubahan iapa iyang idirasakan, idisenangi, iatau 

idibenci ikhalayak idengan iberkaitan idengan iemosi, isikap, idan inilai. 

3. Efek ibehavioral, iyaitu imerujuk ipada iperilaku inyata iyang idapat idiamati 

iyang imeliputi ipola-pola itindakan iatau iperilaku. 

Peneliti iakan imenuliskan ihasil iwawancara idan ianalisis ikesimpulan 

idengan itabel isebagai iberikut i: 

Tabel i4.2 

Hasil iWawancara iMahasiswa iKPI iterhadap iDakwah imelalui iInstagram 

iUstadz i@Hanan_Attaki. 

 

No Pertanyaan Jawaban 

1 Seberapa isering ianda imelihat 

ikonten idakwah iust 

i@Hanan_Attaki? 

a. M1 i: isering isekali 

b. M2 i: isering isekali 

c. M3 i: ikadang ikadang 

d. M4 i: iSelalu 

e. M5 i: ikadang-kadang 

f. M6 i: iKadang-kadang 

Sumber: iOlahan iPeneliti, i2021 

Dari idata idi iatas idapat idipahami ibahwa iinforman iyang imelihat 

ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki ihanya i2 iorang iyang isering isekali 

imelihat ikonten idakwahnya idan ike i2 iinforman imengatakan idengan ialasan 

iyang ihampir imirip iyaitu: i 

“karena isaya itermasuk ifans iUstadz iHanan iAttaki, ijadi isaya 

imengaktifkan inotifikasi iInstagram, isetiap iUstadz iHanan iAttaki 

iupload ikonten ibaru ipasti iada ipemberitahuan imasuk ike iInstagram 

isaya idan isaya ilangsung imenontonnya”,
54
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1 iorang imengatakan iselalu imelihat ikonten idakwah iUstadz ihanan iattaki idan 

i2 iorang ilainnya imengatakan ikadang-kadang idengan ipenjelasan iinforman 

iyaitu: 

“saya ikadang-kadang imelihat ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki 

itergantung idengan iapa ibila isaya imembuka iInstagram idan imuncul 

ivideo idakwah iUst.Hanan iAttaki idi iberanda isaya ipasti isaya 

imenontonnya”. i
55

 

 

Hasil iwawancara ipada imahasisswa iKPI ipada ipertanyaan idi iatas 

idengan imenggunakan iteori iresepsi iyaitu ipada iposisi ihegemoni idominan. 

1. Posisi ihegomi idominan iyaitu iposisi idimana ikhalayak imenerima ipesan 

iyang idisampaikan ioleh imedia. iMahasiswa iKomunikasi idan iPenyiaran 

iIslam imenerima ipesan iyang idisampaikan ioleh iUstadz iHanan iAttaki 

ikarena isebagian ibesar iinforman imelihat ikonten idakwah iyang 

idisampaikan iUstadz iHanan iAttaki idi iakun iInstagramnya. 

Jadi idapat iditarik ikesimpulan ibahwa isebagian ibesar iMahasiswa iKPI 

imelihat ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki iapabila imuncul ipemberitahua 

iupdate iterbaru idari iInstagramnya idan imuncul idiberanda iInstagram. 

No Pertanyaan Jawaban 

2 Apa iyang imenarik idari 

idakwah iUst 

iHanan_Attaki? 

a. M1: iiya, iyang imenarik idari 

iustadz i ihanan iAttaki iadalah 

iSuaranya, ikarena icara 

imenyampaikan idakwah idan 

isuaranya iitu ilangsung imenyentuh 

ihati isaya isebagai ipendengarnya. 

iKemudian ivideo idan imusiknya 

ijuga isangat imenyentuh ihati 

ikarena icocok idengan idakwah 

iyang idisampaikan iustadz iHanan 

iAttaki. 

b. M2: iDakwah iUstadz iHanan 
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iAttaki imudah idimengerti idan idia 

iselalu imengerti ipendengar 

idakwahnya. iDia itau ikita ipara 

ipemuda isangat imembutuhkan 

imotivasi ipenyemangat. 

c. M3: iMenurut isaya iyang imenarik 

idari idakwah iUstadz iHanan 

iAttaki iitu ibanyak ikarna ikita 

isebagi ikaum imilenial ilebih itepat 

isasaran idakwahnya. iApalagi idia 

ilagi imembahas itentang ibaper 

ibaper iitu ilebih ikena isekali ike 

ianak ianak imuda, isisi ilainnya 

ijuga idia itidak imenoton ipada 

ianak imuda isaja itapi ijuga ipada 

iorang iorang iyang ilebih itua idi 

iatasmya idan ijuga idia 

imenggunakan ibahasa iyang 

imudah ikita ipahami, iapa ilagi 

ikadang idia ijuga imencampaurkan 

ihiburan idi idalam idakwahnya itapi 

imasih iberfaedah. 

d. M4: iCara imembawakan 

iceramahnya iitu isangat imudah 

idipahami. ijadi ikita isebagai 

ipendengarnya itidak ibosan. 

e. M5: iyang imenarik iyaitu ikarena 

idia imenggunakan ibahasa iyang 

isangat imuda ikita imengerti idan 

isesuai idengan isiapa iyang idia 

iberikan idakwahnya. 

f. M6: icara imembawa idakwahnya 

isangat imudah idipahami. 

Sumber: iOlahan iPeneliti, i2021 

Data idi iatas idapat idipahami ibahwa iyang imembuat iinforman itertarik 

idengan ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki iadalah icara imenyampaikan 

ipesan idakwahnya iyang itepat isasaran ike ianak imudah idan imenggunakan 

ibahasa imilenial idan iterdapat ipesan-pesan imoral isehingga ipara 

ipendengarnya isangat iternotivasi, i3 iinforman imengatakan icara ipenyampaian 

idakwah iUstadz iHanan iAttaki imenarik iyaitu: 
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“Dakwah iUstadz iHanan iAttaki imenarik, imudah idipahami ikarena 

iselalu imengerti ipendengar idakwahnya idengan itema iyang ikekinian, 

ibegitupun idia ijuga iselalu imembahasa ikonten ipernikahan,dilarang 

ipacaran isehingga iberharis imembuat ikita ipara ipendengarnya ijadi 

ibaper i(bawa iperasaan).” i
56

 

 

Yang imembuat ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki ilebih imenarik 

ikarena idakwahnya iyang itidak imenoton ipada ianak imuda isaja itapi ijuga 

ipada iorang iyang ilebih itua. iDia ibisa imenyeimbangkan ikonten idakwah 

idengan isemua ikalangan. iBegitupu idengan iciri ikhas isuara iUstadz iHanan 

ifollowersnya imakin itertarik imelihat ikonten idakwahnya, iMahasiswa iKPI 

imengatakan: 

“Suara iUst.Hanan iAttaki iyang imembuat isaya itertarik iuntuk 

imendengarkan iceramah iatau ikonten idakwahnya idi iInstagram, ikarena 

isangat imenyentuh ihati idan ibetul ibetul imempunyai iciri ikhas iyang 

imembuat ikita ilangsung itersentuh”. i
57

 

 

Mahasiswa iKPI ijuga imengatan iaudio ivisual iyang idigunakan iUstadz 

ihanan iAttaki icocok idengan ipesan idakwah iyang idisampaikan. 

“Pengemasan ivisual ididalamnya iterdapat igambar-gambar iyang ikeren 

ibegitupun ibacksoundnya iyang ienak ididengar isaat idipadukan idengan 

ipesan idakwahnya isehingga ikita imakin itertarik idan itersentuh 

imendengarkannya.”
58

 

 

Hasil iwawancara ipada imahasisswa iKPI ipada ipertanyaan idi iatas 

idengan imenggunakan iteori iresepsi iyaitu ipada iposisi ihegomonia idominan 

idan ijuga imemberikan iefek ikognitif. 

1. Posisi ihegomi idominan iyaitu iposisi idimana ikhalayak imenerima ipesan 

iyang idisampaikan ioleh imedia. iMahasiswa iKomunikasi idan iPenyiaran 

iIslam imenerima ipesan iyang idisampaikan iUstadz ihanan iAttaki ikarena 
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itema ikonten idakwahnya iyang imenarik idan imenggunakan ibahasa iyang 

imuda idipahami. 

2. Efek ikognitif, iyaitu iterjadi ijika iada iperubahan ipada iapa iyang idipahami, 

idiketahui, idan idipersepsikan ioleh ikhalayak. iEfek iini iberkaitan idengan 

itransmisi ipengetahuan, iketerampilan, ikepercayaan, iatau iinformasi. 

Dari ikesimpulan idi iatas idapat ikesimpulan ibahwa imenurut imahasiswa 

iKPI iyang imenarik idari ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki iialah itema 

ikonten idakwahnya iyang iberagam imempunyai iciri ikhas isuara iyang iunik 

idan imenggunakan ibahasa ianak imilenial isehingga imudah idipahami, 

ipenyampaian idakwahnya imenyangkut ipermasalahan ipermasalahan ianak 

imuda. iSerta ipenyajian ikonten idakwah imengambungkan iantara iaudio idan 

ivisual iyang imenyetuh ihati ipendengar. 

No Pertanyaan Jawaban 

3 Apa ianda ibisa imemahami 

idakwah iyang idisampaikan 

iUstadz iHanan iAttaki? 

a. M1: iiya ibisa isekali, idiantara 

isemua ikonten idakwah idi 

iInstagram, ikonten idakwah 

iUstadz iHanan iAttaki ipaling 

ibisa isaya ipahami. 

b. M2 i: ikonten iDakwah iust 

ihanan iattaki isangat ibisa 

idipahami, iSeperti iyang isaya 

ikatakan idari ipertanyaan 

isebelumnya ikarna ibahasa iyang 

idiapaki iUstadz iHanna iAttaki 

iitu ilebih ike ianak imuda idan 

isangat imemberi imotivasi. 

c. M3: iiya ibisa imemahami 

ikarena idisetiap ipostingannya 

iitu ipasti imemiliki iunsur iunsur 

iyang idapat ikita iterapkan idan 

idia ijuga iselalu imenyingatkan 

ikita ikepada iAllah. 

d. M4: isangat ibisa idi ipahami. 

e. M5: isangat imudah iuntuk 
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idipahami. 

f. M6: isangat imudah iuntuk 

idipahami idan imengerti. 

Sumber: iOlahan iPeneliti,2021 

Data idi iatas idapat idipahami ibahwa, isemua iinforman ibisa imemahami 

idakwah iyang idisampaikan iUstadz iHanan iAttaki. idilihat idari ipendapat 

iMahasiswa iKPI iyang irata-rata imengatakan ibahwa. 

“Dakwah iUstadz iHanan iAttaki isangat ibisa idipahami ikarena 

imenggunakan ibahasa ianak imuda, ipembawaanya iyang isangat isantai 

imemiliki iunsur-unsur iyang ibisa ikita iterapkan idan iselalu imengetahui 

isasaran ipendengarnya, ibegitupun idalil idan isumbernya ijelas.” i
59

 

 

Hasil iwawancara ipada imahasisswa iKPI ipada ipertanyaan idi iatas 

idengan imenggunakan iteori iresepsi iyaitu ipada iposisi ihegomoni idominan 

ijuga imemberikan 

efek ikognitif. 

1. Posisi ihegomi idominan iyaitu iposisi idimana ikhalayak imenerima ipesan 

iyang idisampaikan ioleh imedia. iMahasiswa iKomunikasi idan iPenyiaran 

iIslam imemahami iatau imenerima idakwah iyang idisampaikan iUstadz 

iHanan iAttaki ikarena iUstadz iHanan iAttaki isering imengangkat itema-tema 

iyang iterjadi iterhadap ipermasalahan iyang idihadapi ianak imuda. 

2. Efek ikognitif, iyaitu iterjadi ijika iada iperubahan ipada iapa iyang idipahami, 

idiketahui, idan idipersepsikan ioleh ikhalayak. iEfek iini iberkaitan idengan 

itransmisi ipengetahuan, iketerampilan, ikepercayaan, iatau iinformasi. 

Dakwah iUstadz iHanan iAttaki idapat iditerima idengan ibaik ioleh ikaum 

imilenial ikarena ipembawaannya iyang isantai idan imenggunakan ibahasa ianak 
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imuda, isehingga ikaum imilenial imerasa itertarik iuntuk imendengarkannya. 

iUstadz iHanan iAttaki idalam imenyampaikan idakwahnya isering imengangkat 

itema-tema iyang iterjadi iterhadap ipermasalahan iyang idihadapi ioleh ianak 

imuda, imisalnya itentang idilarangnya ipacaran, imemberikan imotivasi idan 

inikah imuda. 

No Pertanyaan Jawaban 

4 Apakah ianda iakan imenerapkan 

idakwahyang idisampaikan 

iUstadz iHanan iAttaki? 

a. M1: iIya, ikarena iapa iyang 

idisampaikan iust iHanan iAttaki 

isangat ibaik ibagi ikita ianak 

imilenial. 

b. M2: iKalau imenerapakan 

iInsyaAllah iada ikeinginan, 

itetapi isaya ijuga iharus 

imemahami iterlebih idahulu 

imaksud ihadist iyang 

idisampaikan iUstadz iHanan 

iAttaki. 

c. M3: iIya iInsyaAllah iakan 

imenerapkan ikarna ibanyak 

iunsur ipostif iyang ibisa ikita 

iterapkan. 

d. M4: iSaya iakan imengikuti iatau 

iberusaha imenerapkan idakwah 

iyang idisampaikan iUstadz 

iHanan iAttaki iselagi iitu ibaik 

ibuat idiri isaya isendiri. 

e. M5: iSaya iakan imenerapkan 

isebisa imungkin iapa iyang isaya 

ibisa. 

f. M5: iSaya iakan imengikuti iatau 

iberusaha imenerapkan isebisa 

imungkin iapa iyang isaya ibisa. 

Sumber: iOlahan iPeneliti,2021 

Data idi iatas idapat idipahami ibahwa, iada i3 iinforman iyang idapat 

imenerapkan isecara ilangsung idakwah iUstadz iHanan iAttaki idengan 

iberpendapat ibahwa: 
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“Dakwah iUstadz iHanan iAttaki imudah idipahami idan iterkadang 

iselaras iantara itema iyang idibahas idan ipermasalahan iyang idihadapi 

isehingga imemberikan isolusi ikepada idiri isendiri”. i
60

 

 

1 iorang ipula iyang imengatakan ibahwa iuntuk imenerapkan idakwah iUstadz 

iHanan 

Attaki imembutuhkan iwaktu iatau iproses. 

“Untuk imenerapkan idakwah iUst.Hanan iAttaki iperlu iproses isecara 

ibertahap, ikarena iperlu iditelaah imaksud idan iayat imaupun ihadist 

iyang iberkaitan.” i
61

 i 

 

Tetapi iada ijuga i1 iorang iyang iberpendapat i“mungkin ibisa ike idiri 

isendiri”. 

 

“Untuk ipenerapan idakwah iUst.Hanan iAttaki imungkin isaja ibisa, 

ikarena igenerasi ilebih itertarik idengan idakwah ivisual idan iuntuk 

imenerapkan idakwah ikepada idiri ipribadi imungkin ibisa inamun 

ikeorang ilain ibelum imampu.” i
62

 

 

Hasil iwawancara ipada imahasiswa iKPI ipada ipertanyaan idi iatas 

imenggunakan iteori iresepsi iyaitu ipada iposisi ihegemoni idominan idan ijuga 

imemberikan iefek iafektif. 

1. Posisi iHegemoni iDominan, iposisi idimana ikhalayak imenerima ipesan iyang 

idisampaikan ioleh imedia. iIni iadalah isituasi idimana imedia imenyampaikan 

ipesan idengan imenggunaka ikode ibudaya idominan idalam imasyarakat, 

idengan ikata ilain, ibaik imedia idan ikhalayak isama-sama imenggunakan 

ibudaya idominan iyang iberlaku. 

Mahasiswa iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam imenerima ipesan idakwah 

iyang idisampaikan iUst.Hanan iAttaki idan idapat iditerapkan ibaik isecara 

ilangsung imaupun iberproses. 
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2. Efek iafektif, iyaitu itimbul ijika iada iperubahan ipada iapa iyang idirasakan, 

idisenangi, iatau idibenci ikhalayak, iyang imeliputi isegala iyang iberkaitan 

idengan iemosi, isikap, isertai inilai. 

Dari ihasil iuraian idi iatas idapat idisimpulkan ibahwa iUstadz iHanan 

iAttaki imempu imenyampaikan ipesan idakwah idengan ibaik, iterbukti idari 

iinforman idi iatas iyang isebagian ibesar imampu imenerapkan ipesan idakwah 

iUstadz iHanan iAttaki idalam ikehidupan, ibaik idalam ikehidupan ipribadi 

imaupun iorang ilain. iPenyampaian idakwah iUstadz iHanan iAttaki idapat 

iditerapkan ibaik isecara ilangsung imaupun iberproses iatau ibertahap. iUstadz 

iHanan iAttaki iberhasil imenyampaikan idakwah iterutama idikalangan ianak 

imuda, ikarena imampu imemilih itema iyang isesuai idengan ipermasalahan 

ianak imuda iserta idengan ipenyampaian iyang iringan idan imenarik isehingga 

idakwahnya isangat iefektif. 

No Pertanyaan Jawaban 

5 Dari ibeberapa ikonten idakwah 

iUsatadz iHanan iAttaki, ikonten 

idakwah iapa iyang ipaling ianda 

isukai? 

a. M1: ikonten iyang ipaling isaya 

isukai iitu iketika idia imembahas 

ijudul iceramah i“berbuat 

ikebaikan idibalik isabar” ikarna 

idi ivideo iitu iselalu 

imengejarkan ikita iagar itetap 

isabar ijika imendapatkan 

imusibah. iHarapan ikita iyang 

itak iterpenuhi. 

b. M2: iYang ipaling isaya isuka 

iyaitu ijudulnya i“tenang ikita 

ipunya iAllah” idisitu isaya 

isangat iterinspirasi ikarena 

idisaat isaya itidak ipunya 

isegelanya iatau itidak isempurna 

iseperti iyang iteman isaya 

ipunya. iDi ivideonya iUstadz 

ihanan iAttaki ikatakana i„Kalau 

ikita itidak ipunya isesuatu iyang 
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imenarik igak ipapa ikita ipunya 

idoa iyang imenarik idan itinggal 

iminta ikepada iAllah ilewat 

idoa. iIntinya ikita ipunya idoa. 

c. M3: iKalau isaya isuka ikonten 

idakwah iUstadz iHanan iAttaki 

iyang ibanyak imemberi 

imotivasi, iketika isaya ilalai 

idaalam iperintah iAllah idan 

iUstadz iHanan iAttaki 

imembawakan ikonten iyang 

ibertemakan imotivasi ihati isaya 

ilangsung itersentuh idan 

imemohon imaaf ikepada iAllah 

iatas ikelalain iyang isaya 

iberbuat. 

d. M4: iSemuanya, iterutama 

ikonten iyang ibermotivasi. 

e. M5: iSaya imenyukai ikontennya 

iketika idia imemotivasi 

iseseorang imisalnya iseorang 

iremaja imembuat 

ikesalahan/dosa itetapi idisini iust 

iHanan iAttaki itidak ilangsung 

imenjelekkan iremaja itersebut 

itetapi iUstadz iHanan iAttaki 

imemotivasi iremaja iitu iuntuk 

ibertaubat ikepada iAllah idan 

itidak imengulanginya ilagi. 

f. M6: iSemuanya, iterutama 

ikonten iyang ibermotivasi. 

Sumber: iOlahan iPeneliti,2021 

Data idi iatas idapat idi ipahami ibahwa iada i2 iinforman iyang imenyukai 

ikonten imotivasi iUst.Hanan iAttaki idengan iberpendapat ibahwa: 

“saya imenyukai iketika iUstadz iHanan iAttaki imemotivasi iseseorang 

iyang iberbuat isalah, iUstadz iHanan iAttaki itidak ilangsung 

imenejelekan iseseorang itersebut, itetapi idia imemberika imotivasi iuntuk 

ibertaubat ikepada iAllah. ikarena ikata itaubat itidak iada iyang 

iterlambat. iDan ikonten iyang imemotivasi ikita iketika ikita imempunyai 

imasalah itetap idari ikonten iUstadz iHanan iAttaki iyang iberjudul 

i“tenang ikita ipunya iAllah iSWT.” iMenyajarkan ikita iseberat iapapun 
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imasalah ikita iingat ikita ipunya iAllah imintalah ibantuan ipada iAllah 

iSWT., iingatlah iAllah iSWT., iitninya ikita ipunya iAllah iSWT.”
 i63

 

 

1 iorang ipula iyang imenyuai ikonten ipernikahan imuda, iseperti iUstadz iHanan 

iAttaki iyang inikah imuda, iketika idia imenceritakan ipengalam inikah imuda 

iseluru ijamaahnya iatau ipendengar ivideonya ilangsung ibaper i(bawa 

iperasaan), idan ijuga iada iyang itertarik iuntuk inikah imuda isetelah imendengar 

iceramah iUstadz iHanan iAttaki. itetapi inikalah ikarena iAllah idan iingin 

imenyempurnakan iagama. 

“Paling isaya isuka iUstadz iHanan iAttaki imembahas itentang ikonten 

inikah imuda idan idia ijuga ilebih iberpengalaman iperihal inikah imuda, 

ijadi idia ibisa imeyakinkan ianak imuda”
 i64

 

 

1 iorang ipula imenyukai ikonten iyang imenyangkut ikesabaran, iketika ikita 

imendapatkan iujian, iselalu idiuji idan ikita isabar iitu iadalah isuatu ikeabaikan 

ibuat idiri ikita idan iada ibanyak ikebaikan idibalik iorang iyang isabar. 

“saya iselalu idiberi iujian, itetapi isaya iselalu imelihat ikonten idakwah 

iUstadz iHanan iAttaki iyang ibertemakan i“berbuat ikebaikan idibalik 

isabar” ikita idiajarkan iuntuk itetap isabar ibila isedang imendapatkan 

iujian ikarena ibanyak ikebaikan idiibalik isabarnya ikita, iyakin ikepada 

iAllah iSWT. iAllah iselalu imencintai iumatnya iyang ipenyebar.”
 i65

 

 

Dan i1 iorang ipula iyang imenyukai ikonten irenungan itentang iorang itua, 

iKarena iinforman imengatakan iketika idia imendengar ikonten idakwah iUst 

iHanan iAttaki itentang iorang itua ihatinya ilangsung itersentuh idan imerasakan 

isakit idan imenyingat idosa ikepada iorang itua. 
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Hasil iwawancara ipada imahasiswa iKPI ipada ipertanyaan idiatas 

imenggunakan iteori iresepsi iyaitu ipada iposisi ihegemoni idominan idan ijuga 

imemberikan iefek iafektif. 

1. Posisi iHegemoni iDominan, iposisi idimana ikhalayak imenerima ipesan iyang 

idisampaikan ioleh imedia. iMahasiswa iKomunikasi idan iPenyiaran iislam 

imenyukai ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki idengan iposisi ihegemoni 

ikarena iinforman imenerima ipesan iyang idisampaikan idan isemua iinforman 

imenyukai ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki idengan iberbagai itema. 

2. Efek iafektif, iyaitu itimbul ijika iada iperubahan ipada iapa iyang idirasakan, 

idisenangi, iatau idibenci ikhalayak, iyang imeliputi isegala iyang iberkaitan 

idengan iemosi, isikap, isertai inilai. 

Dari iUraian idi iatas idapat iditarik ikesimpulan ibahwa iinforman 

imemiliki iselera iyang iberbeda-beda iterhadap ikonten idakwah iUstadz iHanan 

iAttaki imulai idari imotivasi, inikah imuda, ikesabaran idan itentang iorang itua. 

iTema idari ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki iselalu idisukai idan 

iditunggu-tunggu ioleh ipara ijamaahnya ihal iini imemperlihatkan ikesuksesan 

idakwah iUstadz iHanan iAttaki. 

No Pertanyaan Jawaban 

6 Setelah ianda imelihat ikonten 

idakwah iUstadz iHanan iAttaki, 

iapa ikelebihan idan ikekurangan 

idalam ivideo itersebut? 

a. M1: ikelebihannya iyaitu idalam 

isegi isuaranya idan ivisualnya 

ijuga, idan ikekurangannya 

idurasi ivideonya ikarena idi 

iInstagram iCuma i59 idetik. 

b. M2 i: ikelebihan idari iust 

iHanan iAttaki iaudiovisualnya. 

iDan imenurut isaya ipribadi 

iselama imenonto ivido iust 

iHanan iAttaki ibelum imelihat 

ikekurangannya. 
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c. M3 i: ikelebihannya ibanyak 

icara imenyampaikan 

iceramahnya imudah idimengerti, 

igambar idan iaudionya 

inyambung idan ibetul ibetul 

ibias imemotivasi itapi imasalah 

ikekurangan imenurut isaya 

ibelum imenemukan. 

d. M4: ikelebihannya 

iaudiovisualnya iyang 

inyambung idengan idakwah 

iyang idisampaikan iUst iHanan 

iAttaki. ikekurangannya 

imungkin idurasi iwaktunya. 

e. M5: ikelebihannya iitu ikarena 

idia imenggunakan ibahasa iyang 

imudah idimengerti, ijadi isaya 

isebagai iyang imasih ibelajar 

ijadi ipaham idan iselalu itertarik 

iuntuk imendengarkan ivideo 

iUst iHanan iAttaki. iDan iuntuk 

ikekurangannya isejauh iini isaya 

ibelum ilihat 

f. M6: ikelebihannya iitu ikarena 

idia imenggunakan ibahasa iyang 

imudah idimengerti, ijadi isaya 

isebagai iyang imasih ibelajar 

ijadi ipaham idan iselalu itertarik 

iuntuk imendengarkan ivideo 

iUstadz iHanan iAttaki. 

Sumber: iOlahan iPeneliti,2021 

Data idi iatas idapat idipahami ibahwa i3 iorang iyang imenyatakan 

ikelebihan ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki iterletak ipada icara 

imenyampaikan idakwahnya iyang isantai, idan imenggunakan ibahasa ianak 

imilenial, ijadi imudah idipahami. iSeperti iyang iinforman ikatakan 

“Ustadz iHanan iAttaki isaat imenyampaikan idakwahnya ilewat ikonten 

idakwah idi iinstagramnya iitu isangat imuda idimengerti, ikarena idia 

imenggunakan ibahasa iyang imudah ikita imengerti/bahasa ianak 

imilenial, ikita isebagai ipendengar iyang imasih ibelajar imenjadi ipaham 

idan itertarik iuntuk imendengarkannya. iCara imenyampaikan iayat iatau 
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ihadist ijuga isangat ijelas isumbernya ijadi ipengetahuan ikita ijuga 

imakinn ibertambah”
 i66

 

 

Dan iinforman ilainnya imenyatakan ibahwa ikelebihan idari idakwah 

iUstadz iHanan iAttaki iterletak ipada iaudio ivisualnya iyang imenarik, 

iperpaduan iantara ipesan idakwah idan iauudionya iyang inyambung isehingga 

ipara ipendengarnya itersentuh isaat imelihat idan imendegarkan ivideo itersebut. 

Begitupun i2 ipendapat iinforman itentang ikekurangan ivideo iUstadz 

iHanan iAttaki imenyatakan ibahwa i 

“kekurangan idari ivideo iUstadz iHanan iAttaki iadalah ipada idurasinya 

iyang icuma i1 imenit”
 i67

 

 

Sebagian iinforman itidak imenyukai idurasi ivideo iUstadz iHanan iAttaki 

ihanya i1 imenit, ikarena imenurut imeraka idia itidak ipuas imendengarkan 

idakwahnya, itetapi iinforman ilainnya imenyatakan: 

“saya ibelum imenemukan ikekurangan idalam ivideo iUst iHanan iAttaki. 

ikalau isoal idurasinya iyang isatu imenit. iItu ibukan ikesalahan ikonten 

ivideo iUstadz iHanan iAttaki itetapi iitu ipembawaan idari iaplikasi 

iInstagram iyang imemang idurasinya ihanya i1 imenit. iKadang ijuga 

iUst.Hanan iAttaki imembuat ikonten idakwahnya iitu iperpart i1 idan 

ipart i2, ijadi imenurut isaya iitu ibukan ikekurangan ikonten iUstadz 

iHanan iAttaki”
 i68

 

 

Hasil iwawancara ipada imahasiswa iKPI ipada ipertanyaan idi iatas 

imenggunakan iteori iresepsi iyaitu ipada iposisi ihegemoni idominan idan ijuga 

imemberikan iefek iafektif. 

1. Posisi iHegemoni iDominan, iposisi idimana ikhalayak imenerima ipesan iyang 

idisampaikan ioleh imedia. iMahasiswa iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam 

imenyampaikan ikelebihan idan ikekurangan idari ikonten idakwah iUstadz 

                                                           
66 iHasil iWawancara iMahasiswa iKPI iUnit i2 ipada iTanggal i27 iJuni i2021 iPukul i09.30 iWIB. 

67 iHasil iWawancara iMahasiswa iKPI iUnit i2 ipada iTanggal i26 iJuni i2021 iPukul i09.40 iWIB. 

68 iHasil iWawancara iMahasiswa iKPI iUnit i2 ipada iTanggal i27 iJuni i2021 iPukul i10.00 iWIB. 
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iHanan iAttaki itetapi iinforman imampu imenerimanya idengan ibaik idengan 

imenyampaikan idominan ikelebihannya. 

2. Efek iafektif, iyaitu itimbul ijika iada iperubahan ipada iapa iyang idirasakan, 

idisenangi, iatau idibenci ikhalayak, iyang imeliputi isegala iyang iberkaitan 

idengan iemosi, isikap, isertai inilai. iMahasiswa iKomunikasi idan iPenyiaran 

iIslam imemberi ipenilaian iterhadap ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki i. 

idengan imenyebutkan ikelebihan iserta ikekurangan ikonten idakwah iUstadz 

iHanan iAttaki. 

Dakwah iUstadz iHanan iAttaki imemiliki iciri ikhas iyang imenarik 

iperhatian iaudience. iSuara iyang imerdu idan iunik, iserta ipenyajian ivideo 

iyang idigabungkan idengan iaudio iyang isangat ipas imembuat ibanyak 

iinforman imenjadikan isalah isatu ikelebihan iUstadz iHanan iAttaki. iselain iitu 

ipenyampaian iyang ilangsung ipada iintinya idengan imenggunakan ibahasa 

iyang iringan idan imilenial imemikat ihati idan ipikiran ipendengarnya. iTerlepas 

idari ikelebihan idakwah iUstadz iHanan iAttaki idi iinstagram iinforman ihanyak 

imempermasalahkan idurasinya iyang ihanya i1 imenit itetapi idurasi itersebut 

imemang itelah imenjadi iketentuan iaplikasi iInstagram, ijadi isebagaian 

iInforman imenerima ihal itersebut ikarena idakwah iUstadz iHanan iAttaki ijuga 

ikadang idibuat iperpart/sesi. 

No Pertanyaan Jawaban 

7 Apa ianda iakan imembuat 

ikonten idakwah idimedia isosial 

iatau ianda imenyebarkan ikonten 

idakwah iUstadz iHanan iAttaki 

ike imedia isosial ianda? 

a. M1: iKalau imembuat ikonten 

idakwah idi iInstagram isaya 

ibelum ipernah, itapi ikalua 

imenyebarkan ivideo idakwahnya 

iustazd iHanan iAttaki idi 

iInstagram isaya iselalu. 

b. M2: iada ibeberapa ikonten 
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idakwah iust iHanan iAttaki 

iyang isaya isukai idan isaya 

iupload idi iInstagram isaya, itapi 

ikalau iuntuk imembuat ikonten 

idakwah isendiri isaya ibelum 

ipernah. 

c. M3: ikalau isaya ipribadi isudah 

iada ikonten idakwah iyang isaya 

ibuat isendiri itapi ibedanya isaya 

idalam ibentuk itulisan. 

d. M4: iada iniat, itapi iuntuk 

isekarang isaya ilebih isering 

irepost ikonten idakwah isaja. 

e. M5: isaya ilebih isenang idan 

isering imerepost ipostingan 

iUstadz iHanan iAttaki. 

f. M6: ikalau isaya ipribadi isudah 

iada ikonten idakwah iyang isaya 

ibuat isendiri itapi ibedanya isaya 

idalam ibentuk itulisan. 

Sumber: iOlahan iPeneliti,2021 

Data idi iatas idapat idipahami ibahwa i3 iorang iyang iyang iberkeinginan 

imembuat ikonten idakwah idi iinstagram, itetapi iada ijuga ibeberapa iorang 

iyang isudah imembuat idakwah idalam ibentuk itulisan. iInforman iberpendapat 

ibahwa i. 

“saya imemmpunyai iniat imembuat ikonten idakwah idi iinstagram 

ikarena iitu iadalah ikebaikan idan ipahala. iDengan iberencana imembuat 

ikonten idakwah isaya ijuga iharus iterus ibelajar ilebih iluas ilagi itentang 

iagama iIslam.”
 i69

 

 

2 iinforman ilainnya ilebih imenyukai imenyebarkan ikonten idakwah iUstadz 

iHanan iAttaki, itetapi ibukan iberarti idia itidak imempunyai iniat,tetapi 

iinforman imasih iharus iterus ibelajar isebelum imenbuat ikonten idakwah idi 

ionstagramnya. iSeperti iyang idikatakan isebagai iberikut i: 
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“Saya ilebih isering imerepost ikonten idakwah iUstadz iHanan iAttaki ike 

iakun iinstagram isaya. iKalau idikatakan itidak iada iniat imembuat 

ikonten idakwah iitu ibukan itidak iada iniat itetapi isaya iharus ibelajar 

ilebih ilagi isebelum isaya imembuat ikonten idakwah, ijadi idengan iterus 

ibelajar isaya ilebih imemilih iuntuk imerepostnya iterlebih idahulu”.
 i70

 

 

Hasil iwawancara ipada imahasiswa iKPI ipada ipertanyaan idiatas 

imenggunakan iteori iresepsi iyaitu ipada iposisi inegosiasi idan ijuga 

imemberikan iefek ikognitif 

1. Posisi inegosiasi, iposisi idimana ikhlayak imenerima iaideologi idominan itapi 

imenolak ipenerapannya idan imembuat iversi ibaru. iMahasiswa iKomunikasi 

idanpenyiaran iIslam imenerima ipesan iyang idisampaikan iUstadz iHanan 

iAttaki idengan imembagikan iatau imerepost ikonten idakwah iUstadz iHanan 

iAttaki. iBeberapa iinforman imembuat ikonten idakwah inamu idengan iversi 

iyang iberbeda iyaitu idengan ibentuk itulisan. 

2. Efek ikognitif i, iyaitu iterjadi ijika iada iperubahan ipada iapa iyang 

idipahami, idiketahui, idan idipersepsikan ioleh ikhalayak. iEfek iini iberkaitan 

idengan itransmisi ipengetahuan, iketerampilan, ikepercayaan, iatau iinformasi. 

Feedback iyang idiberikan ioleh iinforman iterhadap idakwah iUstadz 

iHanan iAttaki iialah idengan imenyebarkan i(repost) ikonten idakwah iyang iada 

idi iinstagram iUstadz iHanan iAttaki. idakwah iyang idisampaikan iUstadz 

iHanan iAttaki imenginspirasi iinforman iuntuk imembuat ikonten idakwah 

inamun idengan iversi iyang iberbeda iyaitu idengan itulisan, inamun iuntuk 

imembuat ikonten idakwah itidaklah imudah, imembutuhkan iilmu idan iwawasan 

iagama iyang iluasakarena iberdakwah iharus idipertanggung ijawabkan iapa 
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iyang idikatakan, isemua ilandasan iharus ikuat isehingga isebagian iorang ilebih 

imemilih imenyebarkan iatau ime-repost ikonten-konten idakwah. 

No Pertanyaan Jawaban 

8 Apakah idakwah idi imedia 

isosial isangat iefektif i? 

a. M1: iSangat iefektif isekali, 

iApalagi idakwah idi iInstagram 

ikarena ianak ijaman isekarang 

ibanyak imenggunakan iInstagram. 

iBahkan iada iteman isaya iyang 

itidak ibisa isehari itanpa imain 

iinstagram. 

b. M2 i: iSangat iefektif. 

c. M3 i: isangat, ikarena imedia isosial 

ipaling ibanyak idigunakan 

ikalangan ianak imuda idan ibias 

idibilang ihampir isetiap isaat idi 

iakses. 

d. M4: isangat iefektif, iapalagi 

idengan ipadatnya ikuliah ikita ibisa 

ibelajar idakwah idi imedia isosail 

itanpa iharus iikut ikajian idi 

imesjid. 

e. M5: imenurut isaya isangat iefektif, 

ikarena ibias idilihat ibanyak iorang 

iterutama ipengguna imedia isosial 

iyang iaktif. 

f. M3 i: isangat, ikarena imedia isosial 

ipaling ibanyak idigunakan 

ikalangan ianak imuda idan ibias 

idibilang ihampir isetiap isaat idi 

iakses. 

Sumber: iOlahan iPeneliti,2021 

Data idi iatas idapat idipahami ibahwa ibahwa isemua iinformann 

imengatakan idakwah idi imedia isosial isangat iefektif, ikarena iseiring idengan 

ikemajuan izaman idakwah itelah imengalami iperkembangan iyang icukup 

isignifikan, imulai ipada ijumlah ipengguna imedia isosial, imetode idan imedia 

iyang idigunakan. iZaman iserba imodern iini, idakwah idakwah ibisa idengan 
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iberbagi imedia isosail iyang iefektif iseperti iinstagra, 

ifacebook,twitter,youtube.pendapat iinforma imengatakan i 

“Dakwah idi imedia isosial isangat iefektif iapalagi idi iinstagram, ikarena 

ianak imilenial isekarang ibanyak imenggunakan iinstagram, ibahkan ibisa 

idikatakan isetiap iharinya idia imengakses iinternet. iKemudian isebagian 

ianak imuda isekarang ibanyak iyang ibermalas-malasan iapabila idisuruh 

ike imesjid imendengarkan icermah, idia ilebih isering imembuka imedia 

isosialnya, ikarena igenerasi imilenial isekarang itidak ilepas iyang 

inamanya isosial imedia,”
 i71

 

 

Hasil iwawancara ipada imahasiswa iKPI ipada ipertanyaan idiatas 

imenggunakan iteori iresepsi iyaitu ipada iposisi ihegemoni idominan idan ijuga 

imemberikan iefek ikognitif i 

1. Posisi iHegemoni iDominan, iposisi idimana ikhalayak imenerima ipesan iyang 

idisampaikan ioleh imedia. iIni iadalah isituasi idimana imedia imenyampaikan 

ipesan idengan imenggunaka ikode ibudaya idominan idalam imasyarakat, 

idengan ikata ilain, ibaik imedia idan ikhalayak isama-sama imenggunakan 

ibudaya idominan iyang iberlaku. 

2. Efek ikognitif, iyaitu iterjadi ijika iada iperubahan ipada iapa iyang idipahami, 

idiketahui, idan idipersepsikan ioleh ikhalayak. iEfek iini iberkaitan idengan 

itransmisi ipengetahuan, iketerampilan, ikepercayaan, iatau iinformasi. 

Dakwah idimedia isosial isangatlah iefektif ikarena ihampir isemua 

ikalangan iwarga iIndonesia imenggunakan isosial imedia. iSeiring 

iberkembangnya iteknologi idan iinformasi idakwah ipun iharus imenyesuaikan 

iagar ipesan iyang iingin idisampaikan ibisa iditerima ioleh imasyarakat, idakwah 

imelalu iinstagram isalah isatu icontoh idakwah iyang isangat iefektif ikarena 
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isebagian imasyarakat imenggunakan iinstagram iterutama ikaum imuda. ipesan 

idakwah iyang idisampaikan idi iinstagram imengabungkan iantara iaudio, ivisual 

idan isentuhan inada-nada iyang imendramatiskan ikonten idakwah, iselain iitu 

ikarena idurasi iyang idisediakan iinstagram ihanya i1 imenit isehingga ipesan 

idakwah iyang idisampaikan ilangsung ipada iintinya. 

No Pertanyaan Jawaban 

9 Apa isaran ianda itentang 

idakwah iUst iHanan iAttaki 

i? 

a. M1: iKita ilihat isekarang iUst 

iHanan iAttaki isudah itidak irutin 

ilagi imengupload ikonten idakwah 

idi iInstagramnya ikebanyakan idia 

iselalu imengupload ifoto ifoto 

ikegiatan idakwahnya. iJadi isaran 

isaya ikiranya idapat irutin ilagi 

imengupload ikonten idakwah iakun 

iInstagramnya. 

b. M2 i: iagar ilebih irutin imenambah 

ijudul ikonten idakwah. idan 

imengupload isetiap imingguya. 

c. M3 i: isaran isaya imungkin idalam 

ihal ipenggunaan ibahasa ijangan 

iterlalu imenotong imenggunakan 

ibahasa ianak imuda ikarena 

ikadang idia imenggunakan ibahasa 

ianak imuda ikadang iorang itua 

itidak iterlalu iterima ikenapa 

imenggunaka ibahasa iyang iterlalu 

isantai. iLebih ibaiknya iselalu 

imenggunakan ib iahasa iyang ilebih 

isantun idan ikontennya ikalau ibisa 

ilebih ibanyak ikontenya ilagi. 

d. M4: ikiranya ilebih isering 

imengupload ikonten idakwah ilagi. 

e. M5: isaran isaya iyaitu ikontennya 

ilebihbermotivasi ilagi idan 

imeningkat iagar ikita ipara 

ipendengarnya ibisa ibelajar idan 

ipengetahuan ikita itentang iagama 

iselalu imeningkat. 

f. M2 i: iagar ilebih irutin imenambah 

ijudul ikonten idakwah. idan 

imengupload isetiap imingguya. 



79 
 

 
 

Sumber: iOlahan iPeneliti,2021 

Data idi iatas idapat idipahami ibahwa i3 iinforman imemberikan isaran 

iagar iUstadz iHanan iAttaki ilebih isering ilagi imeng-upload ikonten idakwah idi 

iinstagramnya. 

Informan imengatakan ibahwa i: 

“Kita ilihat iinstagram iUst.Hanan iAttaki isekarang ilebih irutin imeng-

upload ifoto ikegiatan idkawahnya, ikiranya ilebih irutin ilagi imeng-

upload ikonten idakwah iatau imembuat ijadwal iupload idisetiap 

iminggunya”.
 i72

 

 

Hasil iwawancara ipada imahasiswa iKPI ipada ipertanyaan idiatas 

imenggunakan iteori iresepsi iyaitu ipada inegosiasi idan ijuga imemberikan iefek 

iafektif. 

1. Posisi iNegosiasai i(Negoteated iPosition), iposisi idimana ikhalayak isecara 

iumum imenerima iideologi idominan inamun imenolak ipenerapan idalam 

ikasus ikasus itertentu i(sebagaimana iditemukan iStuart iHall: ithe iaudience 

iassimilates ithe ileading iideologi iin igeneral ibut iopposes iits iapplication 

iin ispecific icase) idalam ihal iini ikhalayak ibersedia imenerima iideologi 

idominan iyang ibersifat iumum, inamun imereka iakan imelakukan ibeberapa 

ipengecualian idalam ipenerapannya iyang idisesuaikan idengan ianturan 

ibudaya isetempat. 

2. Efek iafektif, iyaitu itimbul ijika iada iperubahan ipada iapa iyang idirasakan, 

idisenangi, iatau idibenci ikhalayak, iyang imeliputi isegala iyang iberkaitan 

idengan iemosi, isikap, isertai inilai. 
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80 
 

 
 

Dan ibeberapa iinforman ilainnya imemberi isaran iyang iberagam 

iseperti, ikonten idakwahnya idibuat iper-part iagar ilebih ipanjang, ikonten 

idakwahnya ilebih imemotivasi ilagi iagar ipara ifollowersnya idapat iterus 

ibelajar, iketika ifollowersnya ibertanya idi ikolom ikomentara ikiranya ifast 

irespon/membalasnya idan ibeberapa iinforman ijuga imengatakan ikiranya 

iUst.Hanan iAttaki imembuat iakun iinstagram ikhusus ikonten idakwah itidak 

idigabungkan idengan ifoto ipribadi. 

Dapat iditarik iinti ipermasalahan iyaitu iadapun isaran iyang idiberikan 

iuntuk iMahasiswa iKPI iyaitu iagar ikiranya ilebih isering imengupload ivideo 

idi iInstagram idan ilebih ibervariasi ilagi itemanya. 

Dari irumusan imasalah ike idua iyaitu ibagaimana iresepsi/penerimaan 

iMahasiswa iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam iterhadap iakun iInstagram 

idakwah iUstadz i@Hanan_Attaki. idapat idilihat idari ihasil iwawancara 

ipenerimaan imahasiswa ipada ifeed ivideo idakwah iUstadz iHanan iAttaki 

idengan imenggunakan iteori iresepsi idan iefek ikomunikasi idakwah iatau 

ifeedback imahasisswa iKPI isebagai iberikut: 

Mahasiswa iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam isering imedengarkan 

idakwah iUstadz iHanan iAttaki idi iakun iInstagramnya ikarena iUstadz iHanan 

iAttaki imenyampaikan idakwahnya idengan ibahasa ianak imilenial idan 

iditambah idengan iaudiovisual iyang idapat iditerima idengan ibaik ioleh 

ikalangan ianak imuda. iPesan iyang idisampaikan iUstadz iHanan iAttaki 

imampu iditerima idan iditerapkan isecara ibertahap imulai idari ikonten 

imotivasi, iintrospeksi idiri, idan imotivasi ihijrah. iNamun iyang 
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idipermasalahkan ioleh ianak iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam iyaitu idurasi 

iwaktu ipenayangan ivideo idakwah ihanya i1 imenit. iTapi, iterlepas idari iitu 

iMahasiswa iKPI imasih imengerti imaksud idakwah ikonten idakwah iUstadz 

iHanan iAttaki ikarena idakwah idakwah iyang idisampaikan ilangsung ipada iinti 

ipermasalahan. iUstadz iHanan iAttaki imampu imenarik iperhatian ianak imuda 

isehingga imereka itertarik imenyebarkan idakwah ibaik idalam ibentuk itulisan 

imaupun iRepost ikonten-konten idakwah idi iInstagram ikarena idianggap isangat 

iefektif iuntuk imenyampaikan idakwah. iAdapun isaran idari iMahasiswa 

iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam ilebih irutin imeng-upload ikonten idakwah, 

iciri ikhas icara ipenyampaian idakwahya idipertahankan, iditingkatkan idan 

isemoga ibanyak ipemuda iyang itermotivasi iuntuk ihijrah. 

Dengan imenggunakan iteori iresepsi ipenerimaan imahasiswa iKPI 

iTerhadap ivideo idakwah ipada ifeed iinstagram iUstadz i@Hanan_Attaki 

imelalui itiga iposisi iyaitu, iposisi ihegomoni idominan, iposisi inegosiasi, iposisi 

ioposisi: 

Tabel i4.3 i 

Penerimaan iMahasiswa iKPI iMenggunakan iTeori iResepsi 

 

 Pertanyaan 

Teori 

resepsi 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

Hegemoni M1-

M6 

M1-

M6 

M1-

M6 

M1-

M6 

M1-

M6 

M1-

M6 

- M1-

M6 

- 

Negosiasi - - - - - - M1-

M6 

- M1-

M6 

Oposisi i - - - - - - - - - 

 

Dari idata itabel idi iatas idapat idipahami ibahwa iMahasiswa 

iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam ipada ipertanyaan inomor i1, i2, i3, i4, i5, i6, 
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idan i8 iyaitu ipenerimaannya ipada iposisi ihegemoni idominan idan ipada 

ipetanyaan inomor i7 idan i9 ipenerimaanya ipada iposisi inegosiasi, iMahasiswa 

iKPI itidak imengatakan iciri-ciri iyang iterdapat ipada iposisi iopisis idan ilebih 

idominan ike iposisi ihegemoni idominan iyang iartinya imahasiswa iKPI 

imenerima idengan ibaik idakwah iUstadz i@Hanan_Attaki iyang iada ipada ifeed 

iAkun iInstagramnya. iposisi inegosiasi ipada ipertanyaan inomor i7 idan i9 iyaitu 

imahasisswa iKPI iberkeinginan imembuat ikonten idakwah idengan icara 

imendaur iulang i(repost) iatau idengan imenggunakan itulisan idan ijuga 

imemberikan isaran iagar ilebih irutin imeng-upload ikonten idakwah idi ifeed 

iInstagramnya idan itema iyang ibervariasi. 

BAB iV 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdaasarkan ianalisis iyang itelah idilakukan ipada iBAB isebelumnya 

idengan imetode iwawancara iPurposive isampling, ipeneliti idapat imenarik 

ikesimpulan isebagai iberikut i: 

1. Konten idakwah iUstadz iHanan iAttaki imengabungkan iantara iaudio idan 

ivisual idengan idurasi ivideo isatu imenit iyang idi iunggah, imaka idi isetiap 

iunggahan iUstadz iHanan iAttaki imemiliki iHastag i#1minuteBooster iyang 

iartinya imemiliki idurasi isatu imenit idan imateri ivideo idakwah itersebut 

ilebih ikepada iinti iceramah iyang idiberikan iUstadz iHanan iAttaki. ivideo 

iyang idiupload imemiliki itema iyang iberagam idan imenampilkan igaya iciri 

ikhas iUstadz iHanan iAttakki. iUstadz iHanan iAttaki ijuga imenyampaikan 
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ipesa-pesan idakwah ipada ifeed iInstagramnya isepert, iAqidah i(keimanan), 

iSyari’ah i(ibadah) idan iAkhlak i(budi ipekerti). 

2. Penerimaan iMahasiswa iKPI idengan imengguakan iTeori iresepsi idan iefek 

ikomunikasi idakwah/feedback idapat idisimpulkan ibahwa iMahasiswa 

iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam isering imedengarkan idakwah iUst 

iHanan iAttaki idi iakun iInstagramnya ikarena iUst iHanan iAttaki 

imenyampaikan idakwahnya idengan ibahasa iyang imudah iditerima ioleh 

ipendengarnya idan iditambah idengan iaudiovisual iyang idapat iditerima 

idengan ibaik ioleh ikalangan ianak imuda. iPesan iyang idisampaikan iUst 

iHanan iAttaki imampu iditerima idan iditerapkan isecara ibertahap imulai 

idari ikonten imotivasi, iintrospeksi idiri, idan imotivasi ihijrah. inamun iyang 

idipermasalahkan ioleh ianak iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam iyaitu idurasi 

iwaktu ipenayangan ivideo idakwah ihanya i59 idetik itapi, iterlepas idari iitu 

iMahasiswa iKPI imasih imengerti imaksud idakwah ikonten idakwah iUst 

iHanan iAttaki ikarena idakwah idakwah iyang idisampaikan ilangsung ipada 

iinti ipermasalahan. iUst iHanan iAttaki imampu imenarik iperhatian ianak 

imuda isehingga imereka itertarik imenyebarkan idakwah ibaik idalam ibentuk 

itulisan imaupun iRepost ikonten ikonten idakwah idi iInstagram ikarena 

idianggap isangat iefektif iuntuk imenyampaikan idakwah.adapun isaran idari 

iMahasiswa iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam ilebih irutin imeng-upload 

ikonten idakwah, iciri ikhas icara ipenyampaian idakwahya idipertahankan, 

iditingkatkan idan isemoga ibanyak ipemuda iyang itermotivasi iuntuk ihijrah. 
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B. Saran i 

Dakwah imerupakan ikebutuhan ipokok irohani iumat iIslam. iDakwah 

imemiliki iperang ipenting iuntuk imembawa iumat iislam imennuju ikebahagiaan 

idunia iakhirat. iPenyampaian idakwah iyang imulai iberkembang ikhususnya idi 

imedia isosial iInstagram isangat iefektif ikarena ipenyampaiannya iyang 

imengambungkan iantara iaudio idan ivisual idengan ibahasa ikaum imilenial, 

iserta itema iyang imenarik idapat iditerima ibaik ioleh iwarganet ihal iini 

iterbukti idari iakun iInstagram iUst i@Hanan_Attaki iyang imemiliki ibanyakk 

ipengikut ikhususnya iMahasiswa iKomunikasi idan iPenyiaran iIslam imenerima 

idengan ibaik idakwah iyang idisampaikan iUst iHanan iAttaki ikarena idapat 

imemberikan imotivasi ihidup iuntuk imenjadi ilebih ibaik. 
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